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Dokument okresla sposéb przygotowania elementéw reklamowych publikowanych w Serwisie
Informacyjnym Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL. Reklamy muszg spetniaé ramowe zatozenia
ponizszej Specyfikacji, dotyczgce w szczegdlnosci rozmiaréw, wag oraz sposobu dziatania i prezentac;ji
tresci. Na reklamodawcy cigzy obowigzek dostosowania elementéw reklamowych do wymogow
niniejszego dokumentu.

1. Formaty, rozmiary i wagi standardowych produktéw reklamowych

ELEMENT REKLAMOWY Format ':"oazkr:}g:‘?:)‘(\]’ Waga maks.
BANNER BILLBOARD ,A” GIF, PNG, JPG 1000x150" 100 KB
WSTAWKA REKLAMOWA B’ GIF, PNG, JPG 300x250" 100 KB
ELEMENT POLECANY K’ GIF, PNG, JPG 140140 50 KB
ELEMENT POLECANY ,W’ GIF, PNG, JPG 240x120" 50 KB
ELEMENT REKLAMOWY ,Q" GIF, PNG, JPG 140x140" 50 KB
ELEMENT REKLAMOWY ,\” GIF, PNG, JPG 240x120" 50 KB
TEO REKLAMOWE , T’ GIF, PNG, JPG 1980x2160" 250KB

INFORMACJA MAILINGOWA ,M” HTML + JPG, GIF, PNG szer:max 775px 250KB

" Wielko$¢ elementu reklamowego moze nieznacznie odbiegaé od podanego rozmiaru wg
osobnych ustalen

2 Z uwagi na dostosowanie wyswietlania przez przegladarke zwykle jest widoczna petna szeroko$é
i tylko gérna czes¢ obrazu od 30% do 60-70% - im wezsze okno przegladarki tym wiekszy procent
wysokosci obrazu jest widoczny. Logo itp. nalezy umieszcza¢ w prawym i/lub lewym gérnym rogu.

2. Szczegotowe wymagania dla elementéw reklamowych

2.1.Klikniecie na reklamie musi otwiera¢ reklamowang tres¢ w nowym oknie.

2.2.Prosimy o dostarczenie kompletu elementéw reklamowych na dwa dni robocze przed
rozpoczeciem kampanii — dotyczy to zwlaszcza catkowicie nowych elementow!

2.3. Elementy reklamowe na strone www powinny posiada¢ ramke i zwartg samodzielng budowe.
Tres¢ tych elementéw nie moze sprawiaé wrazenia tresci redakcyjnej lub elementéw serwisu.

2.4. Elementy reklamowe nie mogg wprowadzaé w bigd (pokazywac np. fatszywy wskaznik myszy
lub tresci wygladajagce na fragment serwisu) lub utrudnia¢ korzystania ze strony (np. poprzez
L,btyski”, czy migotanie).

2.5. Elementy ruchome mogg zmienia¢ swoj wyglad nie czesciej niz co 2 sekundy.

2.6.Dla elementéw ruchomych mozliwy jest krétszy czas zmiany wygladu jesli jest to zmiana
samego tekstu nie przekraczajgcego 40% powierzchni reklamy (tekst musi zachowywac¢
identyczny wyglad w tym kolor, tto i czcionke). W takim wypadku czas zmiany do 2 do 6 sek.

2.7.Doktadne czasy zmian (w podanych zakresach) ustala Serwis TUR-INFO.PL biorgc pod
uwage koniecznos¢ zapewnienia komfortu czytelnikom oraz interes reklamodawcy (m. in.
chodzi o eliminacje zjawiska "przeskakujacej strony").

2.8. Element reklamowy nie moze zawiera¢ skryptow i wymieniaé¢ danych z zewnetrznymi
serwerami.

2.9. Element nie moze zmienia¢ rozmiaru lub potozenia okna przeglgdarki, ani zapisywac cookies.
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2.10.Element reklamowy nie moze generowac bteddw, ostrzezen, blokowac lub utrudniaé
korzystania ze stron serwisu

2.11.0bcigzenie CPU na komputerach klienckich generowane przez przegladarke w trakcie
wyswietlania reklamy nie moze przekroczy¢ 20% dla procesora 3 GHz i-3M.
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