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O nas

TUR-INFO.PL to lider wsréd turystycznych internetowych serwiséw informacyjnych. To serwis skierowany do oséb zawodowo
zwigzanych z turystykg — wtascicieli i pracownikow biur turystycznych, hoteli, pensjonatéw, lokali gastronomicznych, przewoznikow
autokarowych, lotniczych, morskich, oraz dostawcow i ustugodawcéw dla branzy. Naszymi czytelnikami sg réwniez pracownicy i
cztonkowie organizacji, stowarzyszen, jednostek samorzgdowych, zajmujgcy sie promocjg turystyki, oraz dziennikarze specjalizujgcy sie
w tej dziedzinie gospodarki. Mozemy smiato powiedziecC, ze czytajg nas wszyscy, ktdrzy chcg wiedzie€ na biezgco, co dzieje sie w
turystyce.

Podstawowym celem Serwisu Informacyjnego TUR-INFO.PL jest szybki i rzetelny przekaz informacji w branzy. Dlatego
codziennie na stronach naszego serwisu publikowane sg najbardziej aktualne informacje ze "Swiata turystyki": piszemy o biezgcych
wydarzeniach zwigzanych z branzg, zmianach podatkowych i prawnych, informujemy o nowych funduszach unijnych przeznaczonych na
rozwoj firm zwigzanych z branzg, przedstawiamy interesujgce analizy, podsumowania i prognozy dla poszczegdlnych sektorow turystyki,
oraz publikujemy informacje o szkoleniach branzowych, kongresach i seminariach. Piszemy takze o nowosciach oraz specjalnych
ofertach poszczegdlnych firm.

Wszystkie informacje publikowane na tamach naszego serwisu sg dostepne dla czytelnikédw na stronach TUR-INFO.PL non-stop.
Dodatkowo, sg rozsytane do ponad 25,4 tysieca stalych czytelnikéw (stan na 01.01.2012) w postaci newsletteréw - dziennika i
tygodnikéw branzowych.

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej powstat w kwietniu 2003 roku. W tym czasie dostarczyt czytelnikom ponad 30 tysiecy
aktualnosci. Poczgtkowo byt czescig Internetowych Targdéw Turystycznych TUR-TARGI.PL. Od 16 marca 2005 roku funkcjonuje jako
samodzielny portal informacyjny TUR-INFO.PL.
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Dlaczego reklama na TUR-INFO.PL?

Jesli masz watpliwosci, czy Twoja Firma zyska na reklamie w Serwisie Informacyjnym Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL, prosze o
poswiecenie dla nas chwili i poznanie 5 gtownych przyczyn dlaczego reklama u nas jest lepsza niz gdziekolwiek indziej:

o jest efektywna cenowo: ptacisz tylko za rzeczywistych odbiorcow reklamy, a nie ptacisz za to, ze ktos odtozyt na pétke, badz
wyrzucit do $mieci wydawnictwo z reklamg;

e jest interaktywna: wygodniejsza i szybsza dla odbiorcy, kazdy zainteresowany moze od razu dowiedziec sie wiecej;

e jest elastyczna: mozna dostosowywac jej tre$¢ do rzeczywistych potrzeb, jezeli okazuje sie nieskuteczna, to mozna tatwo jg
zmienic;

e mozna sprawdzi¢ jej rzeczywistg skutecznos¢: mierzalne sg zaréwno odstony, jak i reakcja - nie ma tego przy drukowane;j

reklamie, gdzie czesto nigdy nie dowiesz sie jaki efekt przyniosta wykupiona reklama,

e trafia do unikalnej grupy docelowej.

Aktualne statystyki serwisu TUR-INFO.PL, oraz informacje o liczbie zarejestrowanych czytelnikow sg dostepne na stronie:
http://www.tur-info.pl/reklama/

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL Strona 3/14



http://www.tur-info.pl/reklama/

Statystyki w ostatnim okresie
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Jakie formy reklamy oferujemy?

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL oferuje kilka form reklamy:

bannery billboard,

wstawki sroédtekstowe,

state elementy graficzne w szpaltach bocznych,

ramki w newsletterach,

mailingi,

oraz kilka innych dodatkowych form.
Dla wiekszos$ci kampanii reklamowych zalecane jest tgczenia kilku form reklamy w celu osiggniecia lepszego dotarcia do wszystkich
mozliwych uzytkownikéw serwisu. Dzieki fgczeniu np. form stale obecnych z elementami wyswietlanymi rotacyjnie lub tgczac elementy
reklamowe z mailingiem zapewniamy sobie dotarcie do szerszej grupy odbiorcow, niz gdybysmy skupili sie na jednej formie reklamy.
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Dostepne formy reklamy w
serwisie:

A — BANNER BILLBOARD to najwiekszy

format bannera dostepny w serwisie. Jego
gtéwna zaletq jest skutecznos¢ dotarcia do
odbiorcy. Zajmuje pozycje na goérze strony.

Wi K- ELEMENT SZCZEGOLNIE
POLECANY stale obecny w szpaltach
bocznych serwisu u gory strony. Wyswietlany
na kazdej stronie serwisu. Atrakcyjny wyglad
elementu polecanego oraz krétki i wlasciwie
sformutowany podpis pozwala zainteresowac
zwiedzajgcego i sktoni¢ go do klikniecia w
element polecany.

B - WSTAWKA REKLAMOWA to skuteczne
narzedzie promocji. Ma forme ramki lub
dowolnego elementu reklamowego
(graficznego lub tekstowego) umieszczanego
wewnatrz aktualnosci prezentowanej w
serwisie informacyjnym. Wybor takiego
miejsca gwarantuje skupienie uwagi odbiorcy,
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co daje wysokg skutecznos$c¢ tak
umieszczanych elementow
reklamowych.

Vi Q- ELEMENT REKLAMOWY
pojawia sie w szpaltach bocznych
serwisu ponizej elementéw polecanych
(od ktorych jest oddzielony ankietg lub
linkami tekstowymi). Jest on
umieszczony na kazdej stronie
serwisu. Atrakcyjny wyglad elementu
pozwala jednak skutecznie trafi¢
szczegolnie do turystow
odwiedzajgcych serwis.
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E - RAMKA REKLAMOWA w newsletterach to przekaz reklamowy skierowany do branzy
turystycznej - wiascicieli i pracownikéw firm branzy, pracownikéw organizacji turystycznych,
redaktoréw prasy branzowej itd. Przekaz moze zawierac reklame produktéw lub ustug,
informowac o wydarzeniach waznych dla branzy (np. targi, fora, konferencje, konkursy
branzowe) lub zawiera¢ tresci charakterystyczne dla ogtoszenia.

Ramki reklamowe mogg by¢ zamieszczane w:
- Dzienniku Branzowym
- Podsumowaniu tygodnia w turystyce & HoReCa (tygodnik)
- Tygodniku dla Biur Turystycznych
- Tygodniku dla Hotelarzy i Kwaterodawcow
- Tygodniku dla Przewoznikéw
- Tygodniku dla Gastronomii
- Tygodniku Forum Branzy Turystycznej
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Podsumowanie

Podsumowujgc — dostepne formy reklamy dzielimy na dwa gtdwne typy:
1. Stale obecne na stronie i zawsze wyswietlanie na tej samej pozyciji,
2. Sprzedawane na odstony i ptatne za konkretng ilos¢ wyswietlen reklamy.
oraz sg formy reklamy dodatkowe, ktére stanowig uzupetnienie standardowych form reklamy.
Do pierwszego typu (stale obecnych) naleza:
e Banner billboard ,A”
e Elementy szczegdlnie polecane ,W” z lewej strony oraz ,K” z prawej strony serwisu
e Elementy reklamowe ,V” z lewej strony oraz ,Q” z prawej strony serwisu
Do drugiego typu (sprzedawanych na odstony) naleza:
e Wstawka reklamowa ,B”

Z klasyfikacji wytamujg sie: ramka reklamowa ,E”, mailing ,M” i ogtoszenie wyrdznione ,,O”. Elementy te majg nieco odmienne sposoby
rozliczania (inne dla kazdego z nich np. ramka reklamowa jest rozliczana na ilo$¢ wysytek newslettera jg zawierajgca i jej cena zalezy od
ilosci newsletteréw jakie zostang z tg ramkg przestane). Elementy sprzedawane na odstony oraz banner billboard nie sg prezentowane w
odstonach wytgczonych ze wzgledu na wejscia nie-targetowych uzytkownikow.

Mailing jest wysytkg reklamowg do subskrybentow lub uzytkownikéw serwisu. Cena za mailing jest do uzgodnienia w zaleznosci od
warunkow wysyiki.

Istnieje mozliwo$¢ stworzenia indywidualnej kampanii, ztozonej z wielu form reklamy, dostosowanej do potrzeb Twojej Firmy.
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Cennik reklamy — elementy stale

FORMA REKLAMY

CENA NETTO ZA TYDZIEN

BANNER BILLBOARD ,A”
wyswietlajg sie na gorze strony serwisu, jest najbardziej
widocznym elementem strony

900zt

FORMAT REKLAMY

CENA NETTO ZA MIESIAC:

minimalny okres prezentaciji to kwartat

ELEMENT POLECANY ,W” W-1-L — 1000zt
w lewej szpalcie bocznej, W-2-L — 950zt
stata pozycja, W-3-L — 850zt
minimalny okres prezentacji to kwartat W-4-L — 800zt
ELEMENT POLECANY ,K” K-1-P — 950zt
w prawej szpalcie bocznej, K-2-P — 900zt
stata pozycja, K-3-P — 800zt
K-4-P — 750zt
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FORMAT REKLAMY

CENA NETTO ZA MIESIAC:

V-1-L - 380zt

ELEMENT REKLAMOWY ,V” V-2-L - 350zt

w lewej szpalcie bocznej, V-3-L - 320z

stata pozycja, V-4-L - 290zt

minimalny okres prezentacji to kwartat V-5-L - 260zt

V-6-L - 230zt

ELEMENT REKLAMOWY ,Q” Q-1-P - 320zt

w prawej szpalcie bocznej, Q-2-P - 290zt

stata pozycja, Q-3-P - 260zt

minimalny okres prezentacji to kwartat Q-4-P - 230zt
Cennik reklamy — elementy odstonowe

FORMA REKLAMY CENA NETTO

WSTAWKA REKLAMOWA ,B”
wstawki wyswietlajg sie aktualnosciach i ich listach,
ogtoszeniach oraz forum
po pierwszym akapicie lub po pierwszym bloku tekstu

2400 zt/ 100 tys. odston
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Cennik reklamy — formy pozostate

FORMAT REKLAMY CENA NETTO

60zt / 1 szt.
140zt / pakiet 3 szt.
360zt / pakiet 10 szt.

RAMKA REKLAMOWA ,E” *
Dziennik Branzowy

RAMKA REKLAMOWA ,E” *
Podsumowanie Tygodnia w Turystyce & HoReCa

Tygodnik dla Biur Turystycznych 100zt / 1 szt.
Tygodnik dla Hotelarzy i Kwaterodawcéw 240zt / pakiet 3 szt.
Tygodnik dla Przewoznikow 600zt / pakiet 10 szt.

Tygodnik dla Gastronomii
Tygodnik Forum Branzy Turystycznej

LINKI ,L”
POSREDNIE ROTACYJNE
BEZPOSREDNIE ROTACYJNE
BEZPOSREDNIE CIAGLE
LINK GRAFICZNY

300zt 6 miesiecy

900zt 3 miesigce

150024/ 3 miesigce
DOPLATA 50zt za m-c do w/w

* elementy pakietow powinny by¢ takie same

FORMAT REKLAMY CENA BRUTTO

O — OGLOSZENIE WYROZNIONE
pakiet do wykorzystania z wybranymi ogtoszeniami we
wszystkich dziatach, kazde wyrdznione ogtoszenie
liczone jest oddzielnie, minimalny okres wyroznienia
pojedynczego ogtoszenia jeden tydzien

350zt — 10 tygodni/ogtoszenie
660zt — 20 tygodni/ogtoszenie
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Na zyczenie klienta przygotowujemy niestandardowe akcje reklamowe — zakres i mozliwosci ograniczone
sg jedynie zachowaniem uzytkowej formy serwisu i nie utrudnianiem korzystania z niego uzytkownikom.

Dziekujemy za uwage.

Dziat reklamy TUR-INFO.PL
Anna Matus
a.matus@tur-info.pl
tel. kom. +48 516 265 253
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