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O nas

TUR-INFO.PL to lider wsréd turystycznych internetowych serwiséw informacyjnych. To serwis skierowany do oséb zawodowo
zwigzanych z turystykg — wiascicieli i pracownikéw biur turystycznych, hoteli, pensjonatow, lokali gastronomicznych, przewoznikéw
autokarowych, lotniczych, morskich, oraz dostawcéw i ustugodawcéw dla branzy. Naszymi czytelnikami sg rowniez pracownicy i
cztonkowie organizacji, stowarzyszen, jednostek samorzgdowych, zajmujacy sie promocjq turystyki, oraz dziennikarze specjalizujacy sie
w tej dziedzinie gospodarki. Mozemy Smiato powiedziecC, ze czytajg nas wszyscy, ktorzy chcg wiedzie€ na biezaco, co dzieje sie w
turystyce.

Podstawowym celem Serwisu Informacyjnego TUR-INFO.PL jest szybki i rzetelny przekaz informacji w branzy. Dlatego
codziennie na stronach naszego serwisu publikowane sg najbardziej aktualne informacje ze "Swiata turystyki": piszemy o biezacych
wydarzeniach zwigzanych z branzg, zmianach podatkowych i prawnych, informujemy o nowych funduszach unijnych przeznaczonych na
rozwoj firm zwigzanych z branza, przedstawiamy interesujgce analizy, podsumowania i prognozy dla poszczegdlnych sektoréw turystyki,
oraz publikujemy informacje o szkoleniach branzowych, kongresach i seminariach. Piszemy takze o nowo$ciach oraz specjalnych
ofertach poszczegolnych firm.

Wszystkie informacje publikowane na tamach naszego serwisu sg dostepne dla czytelnikow na stronach TUR-INFO.PL non-stop.
Dodatkowo, sg rozsytane do ponad 21,7 tysiecy stalych czytelnikéw (stan na 1.08.2010) w postaci newsletteréw - dziennika i
tygodnikow branzowych.

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej powstat w kwietniu 2003 roku. W tym czasie dostarczyt czytelnikom ponad 27 tysiecy
aktualnosci. Poczatkowo byt czescig Internetowych Targow Turystycznych TUR-TARGI.PL. Od 16 marca 2005 roku funkcjonuje jako
samodzielny portal informacyjny TUR-INFO.PL.
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Dlaczego reklama na TUR-INFO.PL?

Jesli masz watpliwoséci, czy Twoja Firma zyska na reklamie w Serwisie Informacyjnym Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL, prosze o
poswiecenie dla nas chwili i poznanie 5 gtéwnych przyczyn dlaczego reklama u nas jest lepsza niz gdziekolwiek indziej:

o jest efektywna cenowo: pfacisz tylko za rzeczywistych odbiorcow reklamy, a nie ptacisz za to, ze ktos odtozyt na potke, badz
wyrzucit do smieci wydawnictwo z reklama;

e jest interaktywna: wygodniejsza i szybsza dla odbiorcy, kazdy zainteresowany moze od razu dowiedzie¢ sie wiecej;

e jest elastyczna: mozna dostosowywac jej tres¢ do rzeczywistych potrzeb, jezeli okazuje sie nieskuteczna, to mozna fatwo jg
zmienic;

e mozna sprawdzi¢ jej rzeczywista skutecznosé: mierzalne sg zaréwno odstony, jak i reakcja - nie ma tego przy drukowanej
reklamie, gdzie czesto nigdy nie dowiesz sie jaki efekt przyniosta wykupiona reklama,

e trafia do unikalnej grupy docelowe;.

Aktualne statystyki serwisu TUR-INFO.PL, oraz informacje o liczbie zarejestrowanych czytelnikdw sg dostepne na stronie:

http://www.tur-info.pl/reklama/

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL Strona 3/15



http://www.tur-info.pl/reklama/

Statystyki za 2009/2010 rok
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Jakie formy reklamy oferujemy?

Serwis Informacyjny Branzy Turystycznej TUR-INFO.PL oferuje kilka form reklamy:
bannery billboard,
wstawki srodtekstowe,
state elementy graficzne w szpaltach bocznych i w gorze szpalty gtéwnej,
ramki w newsletterach,
mailingi,
oraz kilka innych dodatkowych form.

Dla wiekszo$ci kampanii reklamowych zalecane jest tgczenia kilku form reklamy w celu osiggniecia lepszego dotarcia do wszystkich
mozliwych uzytkownikéw serwisu. Dzieki taczeniu np. form stale obecnych z elementami wyswietlanymi rotacyjnie lub tgczac elementy
reklamowe z mailingiem zapewniamy sobie dotarcie do szerszej grupy odbiorcow, niz gdybysmy skupili sie na jednej formie reklamy.
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Dostepne formy reklamy w serwisie:

A - BANNER BILLBOARD to najwiekszy format bannera dostepny w
serwisie. Jest on dwa i p6t raza wiekszy od tradycyjnego bannera i duzo
skuteczniejszy. Zajmuje statg pozycje na gorze strony.

B - WSTAWKA REKLAMOWA to skuteczne narzedzie promocji. Ma forme
ramki lub dowolnego elementu reklamowego (graficznego lub tekstowego)
umieszczanego wewnatrz aktualnosci prezentowanej w serwisie
informacyjnym . Wybor takiego miejsca gwarantuje skupienie uwagi
odbiorcy, co w efekcie daje wysokg skutecznos¢ tak umieszczanych
elementow reklamowych.

C — ELEMENT POLECANY stale obecny w szpaltach bocznych serwisu.
Wyswietlany na kazdej stronie serwisu. Atrakcyjny wyglad elementu
polecanego oraz krétki i wtasciwie sformutowany podpis pozwala
zainteresowac zwiedzajgcego, i sktoni¢ go do klikniecia w element polecany.

D — BANNER DOLNY to mniejszy banner, ktéry swojg niskg ceng i mozliwg
wiekszej agresywnosci wizualnej rekompensuje mniejszg wielkosc i niskg
pozycje na stronie. Dzieki elementom ruchomym, jest to forma reklamy nie
mniej skuteczna niz inne.
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A — BANNER BILLBOARD

Aktualnosci:

- gastronomia
- inne
Opublikuj tekst  »
Newslettery

Forum

Ogloszenia

Humaor
Reklama

Kontakt
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| G - PASEK

il Aktualnosci: wszystkie

Polskie morze atrakcyjne...

@ Doy i dziatki nad palskim marzem staty sig bardzo atrakeyjnym keskiem dla

naszych zachodnich sasiadéw oraz dla Skandynawdw. Powodern s5 ceny
nieruchomosci, ktdre sa nawet cztery razy niésze niz we wspomnianych krajach,

reklama

B - WSTAWKA

"Zona przyjezdzata czesto do Swinoujécia na masaze, duzo ptacilismy za hotele” -
opowiada Rudolf Metzlaff z Berling, ktory od niedawna moze sig pochwalic
mieszkaniem w Swinoujgciu, Kupit je z my£la o letnim wypoczynku, ale spedza tu
z Zzong takze zimowe weekendy, Swigta Bozego Marodzenia, sylwestra, mimo 2e z
Berlina musza przejechad blisko 200 km.

Miemcy | Skandynawowie szukaja nad polskim morzem 2-3-pokojowyeh mieszkar
lub ratych domkéw, Wolg raz zainwestowad | przyjezdzaé "na swoje” niz ptacié
polskim hotelom, czy pensjonatomn, ktére staja sig coraz drozsze. "Tylko w

styczniu o nieruchomosc nad maorzem pytato mnie ponad S0 chetnych z zagranicy.

Mam klientaw, ktorzy zdecydowali sig sprzedac dom w Hiszpanii, zeby znalezc cos
u nas" - 2dradza Piotr Romanowicz, szef szceecinskiej agencji nieruchormosci.

"Zona przyjezdzata czesto do Swinoujécia na masaze, duzo ptacilismy za hotele” -
opowiada Rudolf Metzlaff z Berlina, ktéry od niedawna moze sig pochwalié
mieszkaniem w Swinoujgciu, Kupit je z my£la o letnim wypoczynku, ale spedza tu
z 2zong takze zimowe weekendy, Swieta BoZego Marodzenia, sylwestra, mimo 2e z
Berlina musza przejechad blisko 200 km.

Miemncy | Skandynawowie szukaja nad polskim morzem 2-3-pokojowyeh mieszkar
lub matych domkdw, Wola raz zainwestowad | przyjezdzac "na swoje” niz ptacic
polskim hotelom, czy pensjonatomn, ktére staja sig coraz drozsze. "Tylko w

styczniu o nieruchomosc nad maorzem pytato mnie ponad S0 chetnych z zagranicy.

Mam klientéw, ktdrey zdecydowali sie sprzedac dom w Hiszpanii, 2eby znalesé cos
u nas" - zdradza Piotr Romanowicz, szef szczecinskiej agencji nieruchomosci.
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S-2-p

Aktualnosci -

+ Beda wyjatkowo
drogie bilety lotnicze
na tegoroczne
Spigta?
» Morwegian: bedzie
biornedyczna
identyfikacia
pasazerdw?
» Otwarto pierwszy na
swiecie
bezgwiazdkawy hotel
+ Vienna International
Hotels wkracza do
Rosi
» Ruszyt nowy
stagjonarny oddziat
portalu WTrip.pl
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E - RAMKA REKLAMOWA w newsletterach to przekaz reklamowy
skierowany do branzy turystycznej - wtascicieli i pracownikoéw firm branzy,
pracownikOw organizacji turystycznych, redaktorow prasy branzowej itd.
Przekaz moze zawiera¢ reklame produktow lub ustug, informowac o
wydarzeniach waznych dla branzy (np. targi, fora, konferencje, konkursy
branzowe) lub zawierac tresci charakterystyczne dla ogtoszenia.

F — ELEMENT REKLAMOWY pojawia sie w szpaltach bocznych serwisu
ponizej elementdw polecanych (od ktérych jest oddzielony ankietg lub
informacjg o ogtoszeniach). Jest on umieszczony na kazdej stronie serwisu.
Atrakcyjny wyglad elementu pozwala jednak skutecznie trafi¢ szczegdlnie do
turystow odwiedzajgcych serwis.

G — PASEK REKLAMOWY pojawia sie na kazdej stronie serwisu w
Ssrodkowej szpalcie u gory. Jest dobrze zauwazany przez czytelnikdw z raciji
wyjscia z obszarow reklamowych (gora i boki), co w petni rekompensuije jego
mniejszy rozmiar.

S — SPECJALNY ELEMENT POLECANY pojawia sie w szpaltach bocznych
serwisu u gory. Jest wiekszy niz element polecany (szczegoty w specyfikaciji
technicznej). Atrakcyjny element w tej lokalizacji pozwala uzyska¢ wysokie
zainteresowanie odwiedzajgcych strone.
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opowiada Rudolf Metzlaff z Berlina, ktdry od niedawna moze sig pochwalié

rieszkaniem w Swinoujéciu. Kupit je z myéla o letnim wypoczynky, ale spedza tu
z zona takie zimowe weekendy, swigts BoZzego Narodzenia, sylwestra, mimo Ze z

Berlina muszg przejechaé blisko 200 km.

Niemcy i Skandynawowie szukaja nad palskim morzemn 2-3-pokojowych mieszkan
lub matych domkdw. Wala raz zainwestowad i preyjezdzad "na swoje" niz phacié
polskim hotelom, czy pensjonatomn, ktdre staja sig coraz drozsze, "Tylko w

styczniu o nieruchomosci nad morzem pytato mnie ponad 50 chetnych z zagranicy.

Marn klientdw, ktérzy zdecydowali sig sprzedaé dom w Hiszpanii, 2eby znalezé cos
u nas" - zdradza Piotr Romanowicz, szef szczecifiskiej agencii nieruchomodci,

wersja do druku s

Dzial gastronomia:

+ Dawne koszary hotelemn

» Mata porazka

» Konkurs na targach "Glob 2005"
+ohn Bull Pub otwiera nowe lokale
» Turystyka a fundusze unijne

Dziatl hotele, pensjonaty:

» Mata porazka

+ Polskie morze atrakeyine...

¥ ISIT na Slasku

» Szozecinski portal

»"Turystyka w Internecie” - raport

Dziat dla turystow:
v Ryanair do Rzeszowa
» Mata porazka

» Taniej do Pyrzowic

v Podniebny internet

» I2IT na Hlasku

skomentuj»

Starsze aktualnosci:

+ Taniej do Pyrzowic

+ Podniebny internet

» Podniebny internet

+ Centralwings na taksdwkach

»ISIT na Slasku

» Szlak jablloowy?

» Szezecifiski portal

F"Wiystawa piwna”

» EvoBus zaprasza na Dni Otwartych
Drzwi

» Potgczenie wisi na whosku

» Diauair po polsku

v Lotnisko w Biatymstoku coraz blizej
» Pierwszy lot Ryanair do Polski

» Zapraszenie na "Oni Polski w Kenii®
+EXPO 2005 ruszyto

» "Turystyka w Internecie” - raport

» Konkurs na targach "Glob 2005"

+ Optaty lotniskowe bez zrmian

» Turystyka a fundusze unijne
» Mowe hotele sieci Ideal

D - BANNER DOLNY
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Czy powinna
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turystow
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v Zobacz wyniki
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TUR-IHFO.PL. Wszystkie praws zastrzezone,
Karzystanie z serwisu oznacza skeeptage regulaminu,
strona gtéwna | kontakt | reklama

| praca | palityka prywatnodc | dodaj infarrnads
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Formy reklamy zwigzane z serwisem i jego uzytkownikami

M - MAILING DO SUBSKRYBENTOW serwis posiada duzg i stale rosnacg baze subskrybentéw. Zapisujac sie na newslettery wyrazili
oni zgode na otrzymywanie informacji reklamowych przekazywanych za posrednictwem naszego serwisu. Mailing moze by¢
przeprowadzany zaréwno do wszystkich jak i do wybranej grupy subskrybentéow (np. wedtug subskrybowanego newslettera). Danych
subskrybentow nie udostepniamy — wysytka odbywa sie z naszego serwera.

O — OGLOSZENIA SPECJALNE to forma ogtoszenia przygotowanego catkowicie indywidualnie dla ogtoszeniodawcy. Takie ogtoszenie
specjalne jest przygotowywane w HTML i moze zawiera¢ dowolng zawarto$¢ poczgwszy od graficznego nagtéwka, a skonczywszy na
zdjeciach i logo ogtoszeniodawcy. Jest tez ono prezentowane na liscie ogtoszen przed ogtoszeniami nie bedgcymi ogtoszeniami
specjalnymi.
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Ramka reklamowa to elelement reklamowy wystepujacy w newsletterach, wysytanych do
subskrybentow. Jest to przekaz reklamowy skierowany do branzy turystycznej - wtascicieli i
pracownikow firm branzy, pracownikow organizaciji turystycznych, redaktoréw prasy branzowej
itd. Przekaz moze zawierac reklame produktéw lub ustug, informowaé o wydarzeniach
waznych dla branzy (np. targi, fora, konferencje, konkursy branzowe) lub zawierac¢ tresci

charakterystyczne dla ogtoszenia.

Ramki reklamowe mogag by¢ zamieszczane w:

- Dzienniku Branzowym

- Podsumowaniu tygodnia w turystyce & HoReCa (tygodnik)
- Tygodniku dla Biur Turystycznych

- Tygodniku dla Hotelarzy i Kwaterodawcow

- Tygodniku dla Przewoznikow

- Dwutygodniku dla Gastronomii
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Podsumowanie

Podsumowujac — dostepne formy reklamy dzielimy na dwa gtéwne typy:

1. Stale obecne na stronie i zawsze wyswietlanie na tej samej pozycji,

2. Sprzedawane na odstony i ptatne za konkretng ilos¢ wyswietlen reklamy.
oraz sg formy reklamy dodatkowe, ktére stanowig uzupetnienie standardowych form reklamy.
Do pierwszego typu (stale obecnych) naleza:

e Specjalne elementy polecane ,S”

e Pasek reklamowy ,G”

e Elementy polecane ,C”

e Elementy reklamowe ,F”

Do drugiego typu (sprzedawanych na odstony) naleza;

e Banner billboard ,A”

e Wstawka reklamowa ,B”

e Banner dolny ,D”

Z klasyfikacji wytamujg sie: ramka reklamowa ,E”, mailing ,M” i ogtoszenie specjalne ,,0”. Elementy te majg nieco odmienne sposoby
rozliczania (inne dla kazdego z nich np. ramka reklamowa jest rozliczana na iloS¢ wysytek i jej cena zalezy od ilosci newsletteréw jakie
zostang z tg ramka przestane). Elementy sprzedawane na odstony nie sg prezentowane w odstonach wytaczonych ze wzgledu na
wejscia nie-targetowych uzytkownikow.
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Skuteczno$¢ dotarcia reklamy do odbiorcy przy uzyciu poszczegdlnych elementéw mozna uszeregowac nastepujaco:

1. Megabanner ,A” lub wstawka ,B” (wstawka preferowana jest dla tresci skierowanych wytgcznie do branzy)

1. Pasek reklamowy ,G”

Specjalne elementy polecane ,S”

Mailing ,M”

Ogtoszenie specjalne ,,0” (jesli przedmiot reklamy jest dobrze zwigzany z okreslong grupg ogtoszen np. oferta pracy)
Wysokie elementy polecane ,C” do C-4 wtacznie

Niskie elementy polecane ,C-5" i nizej

o N O A~ Db

Elementy reklamowe ,F”

Ramka reklamowa ,E” i banner ,D” sg zalecane jako formy wspierajace i nie powinny by¢ uzywane jako gtowny nos$nik danej reklamy w
serwisie.

Istnieje mozliwos¢ stworzenia indywidualnej kampanii, ztozonej z wielu form reklamy, dostosowanej do potrzeb Twojej Firmy. Cena oraz
warunki takiej kampanii reklamowej sg negocjowane indywidualnie.

Aktualny ramowy cennik reklamy i specyfikacja techniczna sg dostepne tutaj:

http://www.tur-info.pl/reklama/
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http://stbi.nazwa.pl/turinfo/oferta_reklamy_tur-info.pdf

Cennik reklamy — elementy odstonowe

| FORMA REKLAMY | CENA NETTO
BANNER BILLBOARD ,A”
wyswietla sie na gorze strony serwisu, 2000 zt/ 100 tys. odston

jest najbardziej widocznym elementem strony
BANNER BILLBOARD ,A”
wersja double o podwodjnej wysokosci
wyswietla sie na gorze strony serwisu,
jest najbardziej widocznym elementem strony
WSTAWKA REKLAMOWA ,B”
wstawki wyswietlajg sie aktualnosciach i ich listach, 2200 zt/ 100 tys. odston
po pierwszym akapicie lub po pierwszym bloku tekstu

BANNER DOLNY ,D”
jest stosunkowo nisko, ale nizsza cena 300 zt/ 100 tys. odston
i dodatkowe mozliwosci bardziej agresywnej wizualnie

3000 zt/ 100 tys. odston
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Cennik reklamy — elementy stale

| FORMAT REKLAMY | CENA NETTO ZA MIESIAC: |
C-1-L - 390zt
C-2-L - 280z
ELEMENT POLECANY ,C” C-3-L - 250zt
w lewej szpalcie bocznej, C-4-L - 220z
stata pozycja, C-5-L - 190zt
minimalny okres prezentacji to kwartat C-6-L - 170z
C-7-L - 150z
C-8-L - 130z
C-2-P - 320zt
C-3-P - 250zt
ELEMENT POLECANY ,C”
w prawej szpalcie boczne;j, g:g:g ] %83
stata pozycja, C-6-P - 1702
minimalny okres prezentacji to kwartat C-7-P - 150zt
C-8-P - 130zt
SPECJALNY ELEMENT POLECANY (S) S-1-L - 7002t
w prawej szpalcie bocznej, S-1-P - 6502t
stata pozycja, S-2-P - 600zt
minimalny okres prezentacji to kwartat
ELEMENT REKLAMOWY (F)
w prawej lub lewej szpalcie bocznej, ceny za jeden miesigc na miejscu:
stata pozycja, kazdy element ,F” - 50zt
minimalny okres prezentacji to pét roku
G — PASEK REKLAMOWY 7502t
pasek w u gory w szpalcie gtbwnej serwisu
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Cennik reklamy — formy pozostate

| FORMAT REKLAMY | CENA NETTO

O — OGLOSZENIA SPECJALNE 100zt - 7 dni

: . . X o 150zt - 14 dni
ogtoszenie graficzne z pierwszenstwem na liscie 300zt - 1 miesiac

M — MAILING
wysytka reklamowa do subskrybentow lub
uzytkownikow serwisu

cena do uzgodnienia zaleznie od
warunkow wysyiki

Na zyczenie klienta przygotowujemy niestandardowe akcje reklamowe — zakres i mozliwosci ograniczone

sg jedynie zachowaniem uzytkowej formy serwisu i nie utrudnianiem korzystania z niego uzytkownikom.
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Dziekujemy za uwage.

Dziat reklamy TUR-INFO.PL

Y ukasz Odziewa

l.odziewa@tur-info.pl

tel. +48 (12) 267 79 70
fax +48 (12) 350 44 90
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