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Informacja Prasowa

Instytutu Badan Rynku Turystycznego TravelDATA z dnia 09 lipca 2019 roku
ANALIZA CEN IMPREZ TURYSTYCZNYCH LATO 2019
Nadal stabe nastroje spoteczne, ale pogoda moze pomadc w sprzedazy...

Instytut Badan Rynku Turystycznego TravelDATA, zajmujacy sie gromadzeniem danych z rynku zorganizowanej turystyki
wyjazdowej publikuje Analize Cen Imprez Turystycznych dotyczgcg wyjazdéw w sezonie letnim 2019. Obejmuje ona okres
pierwszego petnego tygodnia sierpnia, czyli 5-11 sierpnia 2018 roku. Analizy sg wysytane podmiotom zarejestrowanym na
portalu www.wczasopedia.pl.

Czerwcowa koniunktura w turystyce wyjazdowej nadal ponizej oczekiwan

Jak juz zaznaczali$my w poprzednich materiatach sposrdd czynnikdw majacych istotny wptyw na koniunkture w turystyce
wyjazdowej dynamika wzrostu dochodéw gospodarstw domowych nie zawodzi i najprawdopodobniej nadal bedzie jg
wspiera¢. Wyraznie niedomagaja jednak nastroje konsumenckie i spoteczne, ktére nadal pozostajg pod wptywem
intensywnej walki politycznej. Pomimo przeprowadzonych juz wyboréw do Europarlamentu, a moze wifasnie dlatego,
polityczna walka zwigzana z kolejnymi, jesiennymi wyborami do polskiego Sejmu i Senatu zaostrza sie i negatywnie
oddziatuje na biezacy stan koniunktury w turystyce wyjazdowe;j.

Sposrod zjawisk, ktére mozna zaobserwowac w wielu polskich mediach, widoczna staje sie tendencja do tytutowania
materiatéw w sposdb odbiegajacy od ich rzeczywistej zawartosci. Przyktadem moze by¢ tytut ,Wtadza przyjeta projekt
ustawy o nowym podatku”. Tytut ma negatywne oddziatywanie emocjonalne, a w rzeczywistosci chodzi o co$ pozytywnego ,
czyli nie tyle o nowy podatek, a o jego zmniejszenie w postaci zerowego PIT dla pracownikéw do 26 roku zycia.

Zalew takich ,,wykoslawionych” tytutéw jest o tyle ktopotliwy, ze utrudnia dziatanie algorytmoéw rozpoznajacych mozliwe
trendy w nastrojach konsumenckich i spotecznych definiowane m.in. na bazie proporcji publikacji o niekorzystnych
zjawiskach w gospodarce wobec publikacji o zjawiskach korzystnych.

Innym nabierajacym popularnosci motywem jest kwestia rzekomo bardzo wysokiej inflacji, ktéra drenuje i ma coraz
intensywniej drenowac kieszenie Polakdw. Tymczasem w maju (wszystkich danych za czerwiec jeszcze nie ma) inflacja w
Polsce (2,4 procent) byfa najnizsza w regionie, w ktérym zawierata sie ona w przedziale od 2,7 procent (Litwa i Sfowacja) do
4,1 procent (Rumunia). W dodatku jest ona w duzej czesci wynikiem wzrostu cen zywnosci, ktory z kolei ma zwigzek z
niekorzystnymi warunkami pogodowymi.

Bardzo silnym negatywnym przekazem jest tez twierdzenie, ze obecne programy socjalne i inne wydatki prowadza do
zadtuzania kraju, czyli sg czynione na koszt przysztych pokolen. Propaganda w tym zakresie jest tak skuteczna, ze poglad ten
podziela prawie zdecydowana wiekszos$¢ Polakow. Tymczasem polski dtug rzadowy nie rosnie ale maleje. W 2016 roku
wynosit 54,2 procent rok pézniej 50,6, w 2018 roku 48,9, a w tym wyniesie prawdopodobnie 48 procent.

Spektrum serwowanych obywatelom negatywnych informacji jest o wiele szersze, a ich intensywnos$¢ w duzej mierze
ttumaczy skutek, ktérym sg nienormalnie niskie wskazniki nastrojow konsumenckich i spotecznych zwtaszcza
wyprzedzajacych ze wszystkimi negatywnymi konsekwencjami dla koniunktury w turystyce wyjazdowej.

Niektdre wyniki badania nastrojow spotecznych przez Kantar Public w czerwcu

W ten poniedziatek ukazaty sie wyniki badania stanu nastrojow spotecznych przeprowadzone przez Kantar Public w dniach
14-19 czerwca tego roku. Najogdlniej méwigc nastroje biezgce dotyczace stanu gospodarki ulegty wobec maja niewielkiej
poprawie, a nastroje wyprzedzajgce dotyczace sytuacji wcale. Co ciekawe zmniejszeniu ulegta i tak niewielka przewaga osoéb
oceniajgcych, ze gospodarka znajduje sie w fazie dynamicznego rozwoju nad tymi, ktére twierdza, ze jest ona w stanie
gtebokiego kryzysu.

Jeszcze gorzej wypadty skrajne oceny przysztej kondycji gospodarstw domowych, w ktérych w czerwcu przewage zyskali
zwolennicy znacznego jej pogorszenia nad osobami oceniajgcymi, ze nastapi jej znaczna poprawa.

Jezeli przyjac, ze gospodarka znajduje sie jednak w fazie rozwoju to najtrafniej oceniajg ten stan rzeczy osoby najmtodsze
(15- 19 lat) i najstarsze (60+), osoby z wyksztatceniem zasadniczym oraz osoby raczej nie interesujace sie polityka.
Zdecydowanie najstabsze rozeznanie w rzeczywistej sytuacji gospodarczej kraju majg za to osoby deklarujace sie jako
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bardzo interesujgce sie polityka (sic!). Tylko w tej grupie (sposrdd 25 grup wyodrebnionych w badaniu) wystapita przewaga
0s6b twierdzacych, ze polska gospodarka jest w kryzysie nad osobami uwazajgcymi, ze sie rozwija (49 do 43 procent).

Najprostsze wyttumaczenie tych i innych frapujgcych anomalii, a takze m. in. twierdzenia, ze w dos¢ gtebokim kryzysie
znajduje sie polski przemyst (ankiety PMI Manufacturing), podczas gdy z reguty zajmuje miejsce w pierwszej tréjce panstw
UE z bardzo wysokim wzrostem produkcji jest banalne. W Polsce jak w zadnym innym kraju ankietowe odpowiedzi sg
motywowane politycznie i przez to sg do$¢ oddalone od rzeczywistosci.

Ankiety raczej nie pomoga w turystycznym biznesie

Caty powyzszy dos¢ dtugi fragment materiatu ma jednak wyrazny cel. Jest nim silne zasygnalizowanie organizatorom, ze
pozyskiwanie informacji w obszarze turystyki przy pomocy ankiet, ktére mogtyby stuzy¢ lepszemu planowaniu ich
dziatalnosci biznesowej jest obarczone zdecydowanie zbyt duzym ryzykiem.

Jako dodatkowy przyktad mozna jeszcze przywotac ankiety dotyczgce wakacyjnych wyjazdéw Polakéw przeprowadzanych
przez IPSOS na zlecenie firmy Mondial Assistance. Dostarczaty one zupetnie fantastycznych informacji, czesto biegunowo
odlegtych od tzw. realnej rzeczywistosci. Trudno przypuszczac zeby byto to skutkiem btedéw warsztatowych agencji
badawczej przeprowadzajacej ankiete. Z przekonaniem graniczgcym z pewnoscia mozna za to postawic teze, ze byt to
skutek nie oddajgcych rzeczywistosci odpowiedzi respondentow.

Z frontu staran o lepsza rentownos¢ branzy — nieco mniej jasna sytuacja niz w poprzednich tygodniach

Jak juz zaznaczaliSmy w poprzednich materiatach znacznie bardziej optymistyczne informacje od nadal bardzo stabych, ale
na szczescie réwniez niepewnych danych o rocznej dynamice wzrostu sprzedazy ptyng obecnie z obszaru efektywnosci
prowadzonego biznesu, ktérg w duzym stopniu wyznaczajg marze realizowane na sprzedazy wycieczek.

Kluczowe znaczenie majg marze realizowane w koricowym okresie przedsprzedazy, jako ze w szczycie sezonu prawie
potowa ogdlnej liczby rezerwacji jest realizowana w okresie ostatnich 5 tygodni przed terminem wyjazdu. W tej kwestii
sytuacja w ostatnim czasie i rowniez obecnie jest zdecydowanie lepsza niz w ubiegtym sezonie. Wczesniej dotyczyto to
imprez z wylotami w maju i w czerwcu, a teraz dotyczy tez lipca oraz wchodzacego juz w obszar wczesnej sprzedazy last
minute sierpnia tego roku. Dla zilustrowania skali wzrostu cen dla wycieczek z wylotami w pierwszym tygodniu sierpnia
2019 przedstawiamy wykres rocznej ich zmiany z wyprzedzeniami w stosunku do terminu wylotu w zakresach 1-8 tygodni i
2-6 miesiecy.
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Pewnym niekorzystnym zaskoczeniem jest fakt zmniejszenia sie rocznej skali wzrostu cen. Biorac pod uwage takie samo
wyprzedzenie wobec terminu wyjazdu (4 tygodnie), roczny wzrost cen w sierpniu jest nizszy od lipcowego (159 wobec 198
ztotych). Nie jest to sytuacja korzystna w kontekscie generowania wynikéw branzy ale moze ona by¢ czeSciowym skutkiem
nizszych obecnie cen paliwa lotniczego i nieco korzystniejszych kursdw walut. Przy tym samym wyprzedzeniu w sierpniu
sytuacja w zakresie cen paliwa i kursow walut jest korzystniejsza niz w lipcu o $rednio ok. 35 ztotych na lotniczg impreze
turystyczna. Przyjmujgc rekompensujacy wptyw wptyw zabezpieczen w wysokosci 50 procent oznacza to, ze w czwartym
tygodniu przed wylotem w sierpniu organizatorzy mogli realizowac¢ marze jedynie o srednio okoto 20 ztotych nizsze w
poréwnaniu z adekwatnym okresem w lipcu (przed podatkami i dla wylotu w pierwszych tygodniach obu tych miesiecy).

Premiera przebiegu miesiecznych wynikéw osigganych przez branze w poszczegélnych sezonach

Poniewaz w naszych cotygodniowych materiatach nie bedziemy sie juz zajmowac wysoce kontrowersyjnym tematem
biezacej sprzedazy w polskiej branzy zorganizowanej turystyki wyjazdowej, dlatego zostato uwolnione miejsce na inne
tematy, ktére mogg by¢ réwnie interesujace dla odbiorcow. Dzi$ zaczynamy cykl opracowan dotyczacych przyblizonego
rozktadu wyniku netto realizowanego (a raczej pre-realizowanego) w poszczegdlnych miesigcach danego roku turystycznego
przez wiodacych organizatordw (tacznie), ktorzy przesytaja do zestawien i rankingdw wstepne, a pdzniej ostateczne wyniki
finansowe.

W turystyce ze wzgledu na jej specyfike mozliwych jest kilka podejs¢ do wymienionego tematu w tym takie, ktére odbiega
od sztywnych standarddéw ksiegowych, ale moze by¢ bardzo uzyteczne biznesowo. Aby przyblizy¢ filozofie wybranej metody
mozna postuzy¢ sie przyktadami wypowiedzi, ktére padaty niejednokrotnie z ust waznych menedzeréw branzy.

A byty to czeste stwierdzenia odnoszace sie do sezonu 2018: ,,w okresie first minute sprzedaz szta bardzo dobrze, a
realizowane marze byty catkiem solidne”. To znaczy, ze zawierano duzg liczbe umdw przy okreslonej, korzystnej z
kalkulacyjnego punktu widzenia cenie. Z tych rezerwacji wynikat pewien wynik finansowy, ale odsuniety w czasie. Z
ksiegowego punktu widzenia bedzie on przypisany do miesigca, w ktérym impreza zostata zrealizowana. Innymi stowy
imprezy zakupione przez klientéw np. w listopadzie ,wyprodukujg” ksiegowo jakis zysk, ale dopiero wtedy, gdy klienci ci
rzeczywiscie wyjada, czyli np. w maju (czesc¢ z nich), czerwcu (czesc), lipcu (czesc), sierpniu(czesc) etc.

Z biznesowego punktu widzenia impreza sprzedana w listopadzie zawiera przypisany do niej ,zawieszony” w czasie wynik,
ktéry mozna okresli¢ przy pewnym pragmatycznym zatozeniu. Jest nim oczekiwanie, ze zdecydowana wiekszos¢ imprez
zostanie rzeczywiscie zrealizowana, za$ te z ktorych klienci jednak zrezygnowali zostang powtdrnie sprzedane z marzg (+
wptyw z rezygnacji imprezy) w takiej samej wysokosci jak marza przy jej sprzedazy pierwszemu klientowi.

Takie podejscie oznacza, ze np. 150 tysiecy imprez sprzedanych w listopadzie z marzg netto (po podatkach) 80 zt daje
potencjalny, ale przy powyzszych zatozeniach witasciwie pewny wynik 12 min ztotych. Na wyniku, ktéry powstaje z chwilg
sprzedazy wycieczki, a nie realizacji wyjazdu opiera sie wariant generowania wyniku przez branze, ktory postanowilismy
zaprezentowac. Mozna go nazwac wynikiem ,,sprzedazowym” w odréznieniu od , realizacyjnego”.

Aby jak najbardziej zblizy¢ taki wynik do operacyjnej rzeczywistosci zastosowano nieréwnomierny rozktad kosztéw
funkcjonowania przypisanych do poszczegdlnych miesiecy (wieksze w szczycie sezonu), uwzgledniono zmiany kosztéw
paliwa i walut (przy zatozenia, ze s w 50 procentach neutralizowane poprzez operacje zabezpieczajace), wzrost udziatu
sprzedazy last minute (ostatnie 3 tygodnie przed wyjazdem) w miesigcach szczytu sezonu oraz usrednienie wyniku z
zabezpieczen stosownie do proporcji sprzedazy (a nie realizacji).

Wykres miesiecznych i narastajacych wynikéw w czasie dla sezonu 2016/17

Cykl zaczynamy od sezonu 2016/17, ktory byta w przebiegu stopniowej realizacji wyniku dos$¢ typowy w przeciwienstwie do
nastepnego sezonu, ktéry wzbudzit w branzy sporo emocji. Wykres obejmuje wyniki netto generowane poprzez sprzedaz w
poszczegdlnych miesigcach (ciemniejsze niebieskie stupki), wynik skumulowany reprezentowany przez wykres liniowy oraz
pomocniczo miesieczny wynik generowany na sprzedazy lastow (stupki w bledszym kolorze). Wykres obejmuje rok
turystyczny, ale wynik w roku kalendarzowym jest niemal taki sam.
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W tym dos¢ typowym przebiegu wynikdéw generowanych przez sprzedaz w poszczegélnych miesigcach warto tylko zwrdcié¢
uwage na stabe wyniki korica sezonu, ktére w duzej mierze wynikajg z dosc¢ niskich cen wycieczek w sprzedazy last minute i
niekorzystnego wowczas biezgcego poziomu kosztéw. Wykres zaczyna sie od pazdziernika 16’, gdyz w tym miesigcu zaczyna
sie juz sprzedaz kolejnego sezonu i zgodnie z wczes$niej prezentowanym podejSciem generowany jest juz jego wynik
finansowy.

W kolejnym materiale przedstawimy znacznie ciekawszy przebieg wyniku w kolejnym sezonie. Poprzez natozenie wykreséw
na siebie bedzie mozna tez zobaczy¢ skale odchylen nietypowego sezonu 2018 od dos¢ typowego z roku 2017.

Istotne kwestie z zakresu cen turystycznych imprez

1. Podobnie jak przed rokiem stosujemy w raportach wizualizacje omawianej tematyki cen imprez turystycznych w postaci
mapek, ktére w naszej intencji majg pomdc w szybszym zorientowaniu sie w ogélnej sytuacji. Poczawszy od 21 stycznia
zestawienia obejmujg jedynie sezon lato 2019, podczas gdy wczesniej byty one sporzadzane naprzemiennie dla zimy i lata.

2. Niniejsze zestawienie obejmuje trzydzieste czwarte w tym roku turystycznym poréwnanie cen dla wylotéw w wysokim
sezonie letnim 2019 definiowanym jako pierwszy petny tydzien sierpnia (05.08-11.08 2019), zebranych 4 lipca 2019 z
cenami dla tego samego okresu zebranymi 27 czerwca 2019, a w poréwnaniach cen rok do roku z cenami zebranymi 5 lipca
2018.

W minionym tygodniu, dla wycieczek z wylotami pomiedzy 5 i 11 sierpnia, Srednia cena wzrosta o 12 ztotych (poprzednio
wzrosta 0 6, 24 i 5 ztotych, dwukrotnie spadta o 13 ztotych, a wczesniej nie zmienita sie i rosta 0 2, 39 i 56 ztotych).
Najwieksze zwyzki odnotowano na Malcie — 0 279 ztotych (poprzednio byt tam duzy spadek cen) oraz na Lanzarote i
Majorce — o 155 i 135 ztotych. Najwieksze spadki srednich cen wycieczek wystgpity na wyspach Kos i Korfu —0 192179
ztotych (na tej drugie przed tygodniem byt najwiekszy wzrost cen) oraz na Dzerbie — o 78 ztotych. W analogicznym okresie
przed rokiem i przed dwoma laty $rednie ceny wycieczek wzrosty o 13 i 49 ztotych.

Zmiany Srednich cen jakie miaty miejsce w ostatnim tygodniu na poszczegdlnych kierunkach obrazuje zatgczona mapka, a
ich przebieg w tym sezonie na najwazniejszych kierunkach przedstawiony jest na zamieszczonym ponizej wykresie.
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Srednie ceny imprez turystycznych i ich zmiany vs 7 dni wczesniej
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Wykres obejmuje przebieg zmian cen na pieciu najwazniejszych kierunkach w polskiej letniej zorganizowanej lotniczej
turystyce wyjazdowej.

Tak jak zaznaczaliSmy w poprzednim materiale w tym sezonie obnizanie sie Srednich cen wraz ze zblizaniem sie do okresu
wylotu jest w nadchodzacych tygodniach dosé mato prawdopodobne. Takg sytuacje sugeruje zachowanie sie cen last
minute, ktére we wczesniejszych tygodniach byty dos¢ wysokie, a zwtaszcza bardzo wyraznie przewyzszaty ceny
ubiegtoroczne.

W minionym tygodniu zdecydowanie najbardziej wzrosty srednie ceny wycieczek do Egiptu, Turcji i Grecji-o0 69,43 i35
ztotych. W mniejszym stopniu rosty ceny wycieczek na Wyspy Kanaryjskie — o 16 ztotych, zas symbolicznie (o jeden ztoty)
spadty ceny wyjazdéw do Butgarii.

Wozrost biezgcych cen na Kanary jest charakterystyczny dla tego sezonu wraz z przyblizaniem sie do terminu wyjazdu.
Wynika to rowniez ze zdecydowanego zmniejszenia oferty przelotéw w tanich liniach (LCC), co utrudnia znalezienie
alternatywnych mozliwosci wyjazdow i zwieksza popyt na oferty biur podrozy.

Wozrost cen w Gregcji jest w duzej mierze skutkiem ograniczenia podazy, co sprzyja wzrostowi cen wycieczek pomimo dos¢
wyraznego spadku popytu na turystyczne wyjazdy do tego kraju.

2. Badanie $redniej ceny imprez wobec cen sprzed roku dla wylotéw w pierwszym petnym tygodniu sierpnia 2019 pokazuje,
ze obecna srednia cena jest wyzsza wobec sredniej ceny dla poprzedniego sezonu o 159 ztotych (w tygodniach
wczesniejszych ceny przewyzszaty ubiegtoroczne o0 192, 167, 123, 80, 87, 102, 95, 93, 77, 92 i 145 ztotych). W tym samym
okresie poprzedniego sezonu notowano duzy spadek cen w ujeciu rocznym o 164 ztote.

Po raz si6dmy w tym sezonie czynniki o charakterze kosztotwdrczym nie dziatajg juz w kierunku zmniejszania marz ze
sprzedazy wycieczek. Tak jak przewidywali$my wyprzedzajgco w naszych materiatach w potowie marca i dwukrotnie w
kwietniu, cena paliwa lotniczego (przyjmowana do kalkulacji obecnie, ale ponoszona wedtug cen biezgcych w okresie przed
wylotem z uwzglednieniem ewentualnego zabezpieczenia) stata sie nizsza niz miato to miejsce w poprzednim sezonie. W
minionym tygodniu spadek osiggnat 8,1 procent, a cena wyniosta 2,61 wobec 2,84 zt/litr przed rokiem.

Korzystny wptyw cen paliwa zostat dodatkowo wsparty przez kurs ztotego, ktory dla rozliczen turystycznych staje sie coraz
silniejszy wobec okresu sprzed roku, a skala umocnienia wyniosta tym razem okoto 1,9 procent. taczny wptyw obu tych
czynnikdw byt istotnie korzystny dla organizatoréw wyniést okoto minus 65/minus 55 ztotych (poprzednio dwukrotnie
réwniez -60/-50 ztotych , a wczesniej -35/-25, -25/-15, -30/-20, -5/+5 ztotych, a jeszcze wczesniej plus 15/25, 35/45, 55/65,
90/100, 100/110, 95/105, 95/105, 85/95, 105/115 i 120/130 ztotych).

W kolejnych tygodniach wptyw ten powinien pozosta¢ w zakresie wartosci korzystnych dla organizatoréw turystyki lub by¢
przynajmniej w przyblizeniu neutralny.

Nalezy pamietaé, ze oddziatywania zmian cen paliwa i walut na ceny wycieczek w zaleznosci od touroperatora s3 mniej lub
wiecej opdznione (m.in. przez kontrakty zabezpieczajace i polityke marz), a ich skutki nalezy traktowaé w usrednionych
kategoriach docelowych (asymptotycznych).

Sytuacje w zakresie zmian $rednich cen rok do roku w ostatnim tygodniu na poszczegdlnych kierunkach ilustruje zatagczona
mapka, a przebieg ich zmian na najwazniejszych kierunkach obrazuje zamieszczony ponizej wykres.
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RYNEK: LATO 2019 - All Inclusive

Zmiany srednich cen imprez turystycznych vs rok poprzedni

Ceny na LATO 2019 (sierpier)) vs LATO 2018 (sierpienr)
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RYNEK: LATO 2019 sierpien All Inclusive

Srednie ceny wycieczek na gtdwnych kierunkach z wylotami w pierwszym tygodniu sierpnia
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Wsrod wiodacych kierunkéw nadal utrzymuja sie zwyzki srednich cen wycieczek na systematycznie zyskujacych na
popularnosci juz od sezonu 2017 kierunkach o bardzo korzystnym stosunku jakosci do ceny, czyli Turcji i Egipcie, na ktorych
srednie ceny wzrosty w skali rocznej 0 211 i 131 ztotych. Przed dwoma tygodniami na czoto rocznych zwyzek cen wysuneta
sie jednak Grecja, ktéra pozycje lidera utrzymata réwniez w tym zestawieniu. Srednie ceny wycieczek wzrosty w tym kraju w
skali roku o 266 ztotych, czyli identycznie jak przed tygodniem. Jest to, tak jak to juz zaznaczano kilkakrotnie wczesniej
przyktad pozytywnego (dla organizatoréw) wptywu ograniczen programowych, ktdre pomimo stabszego niz przed rokiem
popytu ten kierunek zdotaty zapewni¢ wiekszy wzrost cen niz w znacznie lepiej sprzedajacych sie Egipcie i Turcji. Nalezy
jednak pamietac, ze znaczenie dla takiej sytuacji ma tez to, ze w poprzednim sezonie Grecja notowata o tej porze duzy
spadek cen w ujeciu rocznym o 179 ztotych, zas Turcja o 106 ztotych, a w Egipcie Srednie ceny imprez w tym czasie nawet
wzrosty - o 23 ztote.

Ze 89 do 104 ztotych wzrosta skala rocznych zwyzek cen wycieczek do Butgarii, a w adekwatnym tygodniu ubiegtego sezonu
ceny na tym kierunku spadaty srednio o 50 ztotych.

Po dwach tygodniach przebywania na plusie Wyspy Kanaryjskie ponownie staty sie tarisze w rocznych poréwnaniach cen,
choc¢ tym razem niewiele, bo o Srednio 28 ztotych. Przed tygodniem i dwoma ceny byty wyzsze o 151 i 49 ztotych. O tej
samej porze w poprzednim sezonie ceny wycieczek sierpniowych notowaty spadek cen w ujeciu rocznym, ktéry wynidst
$rednio az 312 ztotych. Kolejny juz raz warto jednak zaznaczy¢, ze w catym okresie kilkunastu ostatnich tygodni ceny
wycieczek na Wyspy Kanaryjskie sprzedawanych w ofertach last minute byty dla organizatoréw zdecydowanie korzystne.

Na mniej masowych kierunkach zdecydowanie najwieksze zwyzki cen w ujeciu rocznym kolejny raz odnotowano na Cyprze
— o $rednio 704 ztotych, a mniejsza ich skala wystgpita w Maroku i Albanii — o0 325 i 182 ztote. Jeszcze mniejszy wzrost cen
odnotowaty Tunezja i Majorka — 0 94 i 84 ztote, a zupetnie symboliczny Malta — o $rednio jeden ztoty.

Z perspektywy dwoch sezondw liczonych tgcznie (czyli wobec sezonu 2017 dla wylotéw w pierwszym tygodniu sierpnia),
najbardziej zwyzkowaty srednie ceny wycieczek do Egiptu i Turcji — o 154 i 105 ztotych. Stabszy byt wzrost cen wyjazdéw do
Grecji i Butgarii — o 87 i 54 ztote, juz tradycyjnie dla tego sezonu znaczgco obnizyty sie w tym ujeciu ceny wyjazddw na
Wyspy Kanaryjskie — o srednio 340 ztotych.

3. W poréwnaniach srednich cen ofertowych wsréd duzych i srednich organizatoréw ponownie nizszy ich poziom
odnotowano jedynie w biurze Sun & Fun — o okotfo 60 ztotych. Pozostali organizatorzy proponowali wyzsze Srednie ceny niz
w tym samym okresie poprzedniego sezonu w granicach od okoto 30 ztotych (biuro Exim Tours) do 410 ztotych.

W tym, co dla turystéw ma wieksze znaczenie, a zatem w liczbie najatrakcyjniejszych poziomoéw biezgcych cen wycieczek,
czyli na pierwszym lub drugim miejscu na 24 kierunkach i w trzech kategoriach hoteli, pozycje lidera nadal utrzymuje biuro
TUI Poland z liczbg 43 ofert (poprzednio 39, przed rokiem 26, a przed dwoma 14 ofert), ktére wyprzedzito biura Rainbow z
liczbg 24 ofert (poprzednio 22, przed rokiem 22, a przed dwoma 15 ofert) oraz Coral Travel z liczbg 20 ofert (poprzednio 23,
przed rokiem 8, a przed dwoma 18 ofert). Przewage w zakresie hoteli 3* posiadata oferta biura Rainbow, a w zakresie hoteli
4* j 5* oferta biura TUI Poland.

Najwiecej atrakcyjnych cenowo ofert na kierunkach egipskich proponowaty biura Coral Travel i Rainbow — po 5 ofert, na
kierunkach greckich biuro Rainbow — 10 ofert i TUI Poland oraz Itaka — 7 i 6 ofert, na kierunkach kanaryjskich biuro TUI
Poland — 10 ofert, a na tureckich Coral Travel — 6 ofert oraz TUI Poland - 3 oferty. W Tunezji najwiecej atrakcyjnych ofert
miaty biura TUI Poland — 6 ofert i Coral Travel — 3 oferty, zas w Butgarii TUI Poland — 3 oferty. W poréwnaniu z okresem
sprzed roku biuro Rainbow wyraznie wzmocnito swojg pozycje w Grecji i Egipcie, TUI Poland w Turcji, Butgarii, Grecji,
Tunezji i na Wyspach Kanaryjskich, a Coral Travel w Turcji, Grecji, Tunezji kontynentalnej i Egipcie.

4. Tradycyjnie przedstawiamy réwniez tabele z czotéwka biur podrézy, ktére w ostatnim tygodniu po przekrojowo
najkorzystniejszych cenach oferowaty klientom imprezy turystyczne. Tak jak zaznaczali$my, w tego typu zestawieniach
zachowana jest Scista poréwnywalnos¢ oferowanych kierunkéw, a zatem biuro X, ktdre sprzedaje jedynie konkretny zestaw
kierunkow i kategorii hoteli jest poréwnywane ofertowo tylko i wytgcznie z tymi wtasnie kierunkami i kategoriami hoteli w
pozostatych biurach.

W pierwszym okresie sezonu lato 2018 na czele tabel dotyczacych cen wyjazddw w szczycie sezonu wakacyjnego czesto
przodowaty wiodgce biura podrézy w polskiej branzy zorganizowanej turystyki wyjazdowej, a mianowicie Itaka (z matymi
wyjatkami) oraz Grecos, a nieco pdzniej dotgczyty do nich Coral Travel i Rainbow. Biuro TUI Poland byto widoczne na
czotowych pozycjach zestawien w pierwszej fazie first minute, natomiast w okresach pdzniejszych czesto przesuwato sie na
dalsze miejsca.
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Trzydzieste czwarte zestawienie sezonu lato 2019 zawiera prawie ten sam zestaw organizatorow jak przed tygodniem.
Rdznica w sktadzie sprowadza sie do pojawienia sie w tabeli na pozycji siodmej biura Sun & Fun i przesuniecia poza tabele
biura Exim Tours (z pozycji 7 na 9), czyli zmiany mniej wiecej odwrotnej do zaistniatej w poprzednim tygodniu. Przyczyng
byto mniejsze podwyzszenie cen przez pierwszego organizatora niz przez drugiego. Na dwdch pierwszych pozycjach
pozostaty biura Grecos i Coral Travel, za$ za ich plecami biuro TUI Poland spadto z pozycji 3 na 5 z rGwnoczesnym awansem
o jeden szczebel biur Itaka (istotna znizka cen) i Best Reisen.

odchylenie w zt
od ceny sredniej

Touroperator ceny z: 4-lip-2019

Grecos Holiday

Coral Travel -223 7
Itaka -196 zt
Best Reisen -174 zt
TUI -161zt|  TANIEJ OD SREDNIE)
Rainbow -127zt|  TANIEJ OD SREDNIE!
Sun & Fun -2zt SREDNIA

Dla poréwnania przedstawiono tez tabele sprzed roku, w ktorej pozycje lidera réwniez zajmowato nie dziatajace juz w tym
roku biuro Net Holiday. Wobec sytuacji z sezonu 2018 najistotniej poprawit swojg pozycje biuro Coral Travel awansujac z
pozycji 6smej (juz poza obrebem zestawiania) na drugg oraz Sun & Fun z 10 (poza obrebem zestawienia) na 7 obecnie, a
takze biuro Grecos awansujgc o jeden szczebel na pozycje lidera zestawienia.

odchylenie w zt

Touroperator
P od ceny sredniej

Net Holiday

Grecos Holiday -223 2zt
Itaka -192 7t
TUI -84zt|  TANIEJ OD SREDNIE!
Best Reisen -35 z4 SREDNIA
Prima Holiday 44 zt SREDNIA
Rainbow 55 zt SREDNIA

Nalezy pamieta¢, ze potozenie w zakresie wzglednej atrakcyjnosci cenowej z reguty przektada sie na kierunki zmian udziatéw
danych organizatoréw w turystycznym rynku. Wysokie pozycje utrwalajg wiodace pozycje organizatorow w branzy, a niskie
czesto przektadajg sie na oddawanie przez nich rynkowych udziatéw bardziej atrakcyjnym konkurentom.

W tanich liniach ceny rosng, ale wolniej niz przed rokiem

Od stycznia 2018 roku dokonaliSmy zmiany w schemacie prezentowania informacji o sytuacji w zakresie cen przelotéw na
kierunkach turystycznych oferowanych przez tanich przewoznikéw (LCC). Dla sezonu letniego jest ona — podobnie jak dla
zimowego - prezentowana na biezgco raz na dwa tygodnie (dla danych historycznych raz w miesigcu) w postaci wykresow z
dodatkowym krotkim komentarzem dotyczacym wazniejszych kierunkoéw, ktére wczesniej byty zawarte w grupie kierunki
pozostate.

Na wykresach grubsza linia oznacza srednie ceny przelotéw w okresie zimowych ferii (m.in. w woj. mazowieckim) w sezonie
obecnym, a cierisza w poprzednim. Zielone pole pomiedzy liniami oznacza spadek srednich cen rok do roku, a czerwone ich
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wzrost. Na wykresach zostaty uwzglednione jedynie te rejsy (45 potgczen w Ryanair i 25 w Wizzair), ktére wystepowaty w
obu tych sezonach jednoczesnie.

Dla sezonu lato 2019 wprowadziliémy kolejng modyfikacje sposobu przedstawiania sytuacji w zakresie ksztattowania sie cen
przelotow tanimi liniami. Wykres cen ex post (lewa strona) powstaje na dotychczasowych zasadach, ale dodatkowo w
datach przysztych jest przedstawiany przebieg cen z poprzedniego sezonu, ktéry reprezentuje cienka linia. Wraz z uptywem
czasu s3g do niej odnoszone ceny biezace reprezentowane przez linie grubszg z zielonymi lub czerwonymi polami tak jak byto
to czynione dotychczas.

Przebieg zmian cen w liniach Ryanair przedstawiajg ponizsze wykresy.

|
Ceny przelotow tanimi liniami biezace i przed rokiem
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Dla kierunkéw kanaryjskich w pazdzierniku widoczny byt umiarkowany wzrost cen, ktéry najpierw przeszedt w wyrazny
spadek, pozniej w faze nieduzych wahan, a jeszcze pdzniej w silny wzrost z niewielkg korektg widoczng na wykresie przed
ponad dwoma miesigcami. Potem przez 12 tygodni ceny stopniowo sie obnizaty, ale nadal przewyzszaty poziom sprzed
roku. W okresie ostatnich 4 tygodni nieco sie podniosty, ale staty sie po raz pierwszy od poczgtku marca nizsze od cen
sprzed roku.

Jedng z generalnych przyczyn relatywnie wysokich cen (za wyjatkiem ostatnich dwdch tygodni) byto istotne zmniejszenie
skali oferowanych miejsc spowodowane redukcjg liczby potaczen na kierunkach kanaryjskich z 8 do 4 tygodniowo. Silny
wzrost cen na tym kierunku widoczny jest zwtaszcza w mniej odlegtych terminach wylotu, a w biurach podrézy w tzw.
sprzedazy last minute.

Na pozostatych kierunkach przedsezonowe spadki cen rejséw na kierunkach turystycznych ulegty na poczatku grudnia
wyhamowaniu. W drugiej potowie stycznia ceny przystgpity do wyraznych wzrostéw, przekraczajac znacznie $redni ich
poziom z ubiegtego roku, co zobrazowato pojawienie sie czerwonego pola. Po kilku tygodniach niewielkich wahan srednich
cen przeszty one w mocny spadek, a ostatnio przebywaja w fazie wahan na dos¢ niskim poziomie. Przed rokiem ceny w tym
okresie zaczety juz wyraznie wzrastac, co implikuje pojawienie sie rosngcego zielonego pola odzwierciedlajgcego
korzystniejsze dla turystéw ceny niz w lipcu 2018 roku.
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W relacji z poprzednim sezonem najbardziej spadty ceny przelotéw na kierunkach wtoskich, portugalskich i hiszpanskich - o
Srednio 248, 232 i 195 ztotych. W mniejszym stopniu taniaty przeloty do Butgarii — o0 112 ztotych, a w jeszcze mniejszym do
Grecji — przecietnie o tylko 48 ztotych.

Kolejne wykresy przedstawiajg przebieg zmian cen w liniach Wizzair

Ceny przelotow tanimi liniami biezgce i przed rokiem

3100 - - -
Wizzair [VMZ Wyspy Kanaryjskie 2019
2753 2753 2753 2793
——
i ——
2100
1363
1800 II
1100 4 1138
=z
Wyspy Kanaryjskie 4 Wyspy K(?rmryjﬁkm 2018
b8s . . ' . " "
mOW!Z O4-pat Da-is O4-gru O4-sty O4-ut O4-mar Oﬂ—kwl 04-mal Od-cza oa-lip
CWyspy ionaryjskie 2018 esssl0byspy Kanary)skie 2019
1500 1439
1397
12
1300 1181 1232
e Pozostafe kierunki 2018
1100
1000 200

Pozostate kierunki Pozostate kierunki 2019

=y 53
i3 D4-paz 04-lis Oa-gru D4ty Da-lut O4-mar Da-howl 04-mal) O4-cza 04-lip o
_ (,,\TlQ AVEL
CPozostole 2015 essspozostate 2019 DATA

Dla kierunkéw kanaryjskich reprezentowanych obecnie jedynie przez dwa rejsy tygodniowo na Teneryfe z Katowic oraz
niedawno wprowadzony do rozkfadu rejs na Fuerteventure (brak mozliwosci poréwnania cen rok do roku) ceny przelotéw
utrzymywaty sie od listopada zesztego roku do poczatku maja tego roku na bardzo wysokim poziomie ponad 2,5 tysigca
ztotych. Przed czterema tygodniami odnotowano bardzo znaczny spadek z 2203 do 1448 ztotych, a pdzniej niewielkie
odbicie cen w gére —do 1678 i obecnych1643 ztotych.

Na pozostatych kierunkach turystycznych $rednia cena byta poczgtkowo dos¢ stabilna oraz istotnie nizsza od poziomdw
sprzed roku, ale od mniej wiecej potowy pazdziernika pojawit sie bardzo wyrazny i dtugotrwaty trend wzrostowy. Pomimo to
Srednia cena pozostawata z reguty ponizej jej sredniej wartosci z tego samego okresu przed rokiem (zielone pole). Od
potowy marca ceny przelotéw weszty w wyrazny trend spadkowy, przy czym ceny zmieniaja sie wedtug trajektorii bardzo
zblizonej do obserwowanej przed rokiem. W okresie ostatnich 4 tygodni ceny do$¢ wyraznie wzrosty inicjujgc trend
wzrostowy o 2 tygodnie wczesniej niz miato to miejsce przed rokiem. Rezultatem jest szybko powiekszajgca sie réznica cen
na niekorzysé turystéw, co obrazuje zwiekszajgce sie czerwone pole.

W relacji z poprzednim sezonem najbardziej wzrosty ceny przelotéw rok do roku do Grecji (Korfu i Ateny) — o Srednio 468
ztotych oraz do Portugali i Hiszpanii — o srednio 336 i 300 ztotych. Niewiele tagodniejszy wzrost cen przelotéw odnotowata
Butgaria — 0 230 ztotych, a zdecydowanie nieduzy kierunki wtoskie — o $rednio 30 ztotych. °

Na zwyzki cen w tanich liniach w istotny sposéb wptywaja organizatorzy rezerwujacy bloki miejsc na niektérych kierunkach
(ograniczajg w ten sposéb podaz miejsc w wolnej sprzedazy), a takze rozwijajacy sie trend pakietowania dynamicznego
przez biura agencyjne.
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Na krdtka mete sa to tez skuteczne sposoby (zwtaszcza ten pierwszy) poprawy przez biura pozycji konkurencyjnej na
kierunkach turystycznych, gdyz ceny wyjazdéw samodzielnych organizowanych w oparciu o wyzsze ceny zwigzane z
niedostateczng liczbg miejsc w LCC stajq sie w takiej sytuacji mniej atrakcyjne.

W kierunku obnizania cen przelotow na kierunkach turystycznych dziata natomiast dodawanie rejséw w ramach tych
samych potaczen (np. do dwdch dodawanie trzeciego), ktory powieksza oferowanie zwtaszcza dla turystéw, gdyz liczba
podrézujacych biznesowo lub odwiedzajgcych rodziny pozostaje z reguty na poziomie zblizonym do wczesniejszego.

Zachecamy wszystkich zwigzanych z turystyka do czytania naszych opracowan i materiatéw.

Zespot Instytutu Badan Rynku Turystycznego TravelDATA i www.wczasopedia.pl

Tekst oraz wykresy zostaty przygotowane w celach wytacznie informacyjnych i nie stanowig analizy inwestycyjnej, ani analizy finansowej, ani
rekomendacji w rozumieniu przepisow Rozporzadzenia Ministra Finansoéw z 19 pazdziernika 2005 r. (Dz. U. 2005, Nr 206 poz. 1715) oraz Ustawy z
29 lipca 2005 r. (Dz. U. 2005, Nr 183 poz.1538 z pézn. zmianami).

Autorzy dziatali z naleZyta starannoscia i rzetelnoscia, nie ponosza jednak odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania odbiorcy podjete na
podstawie niniejszego tekstu i wykresow oraz za szkody poniesione w wyniku tych decyzji inwestycyjnych.
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