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Zatozenia dotyczgce Analizy Cen Imprez Turystycznych

@ Data Anallzy 29.04.2016

data planowanego wyjazdu turystycznego: 01.08.2016—-07.08.2016
* impreza 7-dniowa,
* wylot z Warszawy,
* cena 1 osoby dorostej w pokoju 2-osobowym

CJ Srednla cena

$rednia cena to Srednia z cen osoby dorostej w pokoju 2-osobowym w danej destynacji po odjeciu
1/3 cen najdrozszych i najmniej popularnych wsrod polskich klientow hoteli z danej kategorii

* do zestawien cen srednich wzieto pod uwage touroperatoréw majgcych w ofercie co najmniej 1
hotel z danej kategorii i z danej destynacji

@ Odbiorcy

* Agenci turystyczni, partnerzy portalu www.wczasopedia.pl,



http://www.wczasopedia.pl/

Aktualny Ranking Atrakcyjnosci Turystycznej Destynac;ji
Ktore destynacje sq najbardziej atrakcyjne w sierpniu LATO 2016 ?
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Indeks Atrakcyjnosci Turystycznej
UWZGLEDNIA w danym miesigcu wyjazdu:
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warunki klimatyczne
i temperature wody w morzu

jakos¢ plaz w destynacji

wskaznik atrakcji w destynacji

wskaznik cen w destynacji

wskaznik cen wycieczek
organizowanych samodzielnie w destynacji

Indeks Atrakcyjnosci Turystycznej
NIE UWZGLEDNIA w danym miesigcu wyjazdu:

Oceny rankingowe sg podane w skali:
od "0" - najmniej atrakcyjna
do "10" - najbardziej atrakcyjna

WIECEJ: POZOSTALE TERMINY. METODOLOGIA NA WWW.WCZASOPEIA.PL @Bﬁ\yr%
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Aktualny Ranking Optacalnosci Destynacji
Gdzie najbardziej optaca sie wyjechac na poczqgtku sierpnia LATO 2016 ?

GDZIE na wezasy- ; ) Indeks Optacalnosci Destynacji
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Cypr Oceny rankingowe sg podane w skali:

od "0" - najmniej optacalna, najmniejsze value for money (VFM),
do "10" - najbardziej optacalna, najwieksze value for money (VFM)

WIECEJ: POZOSTALE KATEGORIE HOTELI. TERMINY. METODOLOGIANA WWW.WCZASOPEDIA.PL @‘IB/)\.\%-%
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RYNEK: LATO 2016 - All Inclusive

Srednie ceny imprez turystycznych i ich zmiany vs 7 dni wczesniej

Ceny na LATO 2016 vs ceny sprzed 7 dni

BULGARIA: 2480 zt
4107 zt
MAJORKA: 3906 zt + 14 z{

zt

PORTUG

+ 48 zt
TURCJA: 2711 zt
GRECJA: 3319 zt +12 zt
KANARY: 3851 zt TUNEZJA: 2514 zt +33 2zt ypri3928 4
+42 7} + 58 71 210 74

MAROKO: 3651 zt EGIPT: 2580 zt

+ 233 zt +1 zt



RYNEK: LATO 2016 sierpien All Inclusive

Najwieksze zmiany srednich cen imprez turystycznych vs poprzednia analiza

Ceny na sierpien LATO 2016 vs ceny sprzed 7 dni:

Ceny wzrosty o srednio 32 zt (+ 1,0%)

Grecja: Korfu
Egipt: Synaj
Hiszpania: Gran Canaria

Maroko
Hiszpania: Lanzarote
Portugalia
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RYNEK: LATO 2016 - All Inclusive

Zmiany srednich cen imprez turystycznych vs rok poprzedni

Ceny na LATO 2016 vs LATO 2015

SORTU BULGARIA
MAJORKA + 38 7t
+ - 45 2
GRECIA )
_II(_AI;A;; TUNEZJA +79 2t —cvex
-20 z} - 168 zt

MAROKO

+ 108 zt



RYNEK: LATO 2016 sierpien All Inclusive

Najwieksze zmiany srednich cen imprez turystycznych vs rok poprzedni

Ceny na sierpien 2016 vs sierpien 2015:

Ceny sq nizsze o srednio o 24 zt (- 0,7%)

Najwieksze spadki srednich cen

Turcja Egejska -10,6%
Tunezja: Dzerba -8,4%
Turcja: Riwiera -7,1%

Najwieksze wzrosty srednich cen

Grecja: Chalkidiki +15,8%
Hiszpania: Lanzarote +6,7%

Hiszpania: Fuerteventura  +3,4%



o _______________________________________________________________________________
Rynek Zagranicznej Turystyki Wyjazdowej
Udziaty najpopularniejszych kierunkow sezonu 2015/2016
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Rynek Zagranicznej Turystyki Wyjazdowej

Ktore kierunki rosng, a ktore spadajg w relacji do zesztego roku?

250 W 7%

Dynamikazmian rok do roku
pieciu najpopularniejszych kierunkéw
200 - 192,2 na podstawie danych Enovatis

oraz pozostatych danych o zmianach
rynku zagranicznej turystyki wyjazdowej

150

102,1
100 -

58,4
Buigaria; 45,6
50 -

53,8 p :
Hiszpania; 44,9
123 e
6'0/'—’ 26,4 3,4 _____Grecla, i
0 T T T
listopad / grudzien styczen luty marzec kwiecien
Turcja; -51,6
S -58,5 -58,9 -

_
——

-71,9




Rynek Zagranicznej Turystyki Wyjazdowej

Ktore kierunki rosng, a ktore spadajg w relacji do zesztego roku - narastajgco
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Analiza Cen Imprez Turystycznych

Zastrzezenia Prawne

Analiza i raport zostaty przygotowane przez spotke TravelDATA wytgcznie w celach informacyjno-edukacyjnych i nie stanowig analizy
inwestycyjnej, analizy finansowej, ani rekomendacji w rozumieniu przepisdw Rozporzgdzenia Ministra Finansow z 19 pazdziernika
2005 roku (Dz.U. 2005 Nr 206 poz. 1715) oraz Ustawy z 29 lipca 2005 roku (Dz.U. Nr 183 poz. 1538 z pdzn. zm.).

Spétka TravelDATA dziata z nalezytg starannoscia i rzetelnoscia, nie ponosi jednak odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania
odbiorcy, a w szczegdlnosci odpowiedzialnosci za decyzje inwestycyjne lub konsumenckie (np. zakup imprez turystycznych, zawarcie
kontraktdw z biurem podrdzy), podjete na podstawie tresci zawartych w tym materiale i raporcie oraz za szkode poniesiong w
wyniku tych decyzji.

W szczegdlnosci spotka TravelDATA nie wskazuje i nie rekomenduje konkretnego biura podrdzy (touroperatora) w celu wybrania
imprezy turystycznej, skorzystania z jego ustug lub jakichkolwiek innych dziatan.

Dane zawarte w analizie i raporcie pochodzg z systemdéw rezerwacyjnych MerlinX, TOM Travel Office Management oraz BlueVendo..

Historyczne dane dotyczgce cen i przetworzone informacje oparte na tych danych nie sg gwarancjg i/lub dostateczng wskazéwka dla
ich pozioméw w przysztosci.

Spoétka TravelDATA doktada wszelkiej starannosci by tresci, w tym dane liczbowe byty poprawne, bez btedéw. Pewna czes¢ informacji
jest jednak przetwarzana, publikowana i ukazywana automatycznie przez oprogramowanie. W zwigzku z tym, w razie wystgpienia
btedu moze uptynac pewien okres zanim wada zostanie ujawniona i poprawiona lub klient zostanie o niej poinformowany.

W ramach inwestowania jak i w wyborze konkretnego biura podrdzy lub w jakichkolwiek dziataniach powigzanych z biurami podrdzy,
wysoce wskazane jest korzystanie z wielu Zrddet i konfrontacja przed podjeciem ostatecznej decyzji.

Zamieszczone w materiatach i w raportach informacje nie miaty, nie majg i nie bedg miaty na celu naruszenia w jakimkolwiek stopniu
dobrego imienia biur podrézy wymienionych i opisanych w tej publikacji.

Zawartos$¢ raportu jest edukacyjno-informacyjna, a spotka TravelDATA nie wskazuje i nie ustala jednoznacznie stopnia wyptacalnosci
i wiarygodnosci poszczegdlnych przedsiebiorstw.




