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Raport tygodniowy
31/2015

Zrédtem danych jest system rezerwacyjny MerlinX
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Rok turystyczny 2014/2015 - wyjazdy miesiecznie.
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Lipiec to najwazniejszy miesigc wyjazdow turystycznych, dobrze wiec, ze cho¢ o odrobine +2,1% wzrosta liczba
wyjezdzajacych klientdw biur podrozy.
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Rok turystyczny 2014/2015 - wyjazdy miesiecznie.

2015 wyjazdy miesiecznie
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Kolejny miesigc ze wzrostem liczby wyjezdzajgcych i to na koniec trzeciego kwartatu biezgcego roku turystycznego.
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Ostatni tydzien — 31/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w poréwnaniu z tygodniem 31. w 2014 r.
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Udany byt réwniez tydzien sprzedazy w biurach podrozy ze wzrostem liczby klientow o +6%
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Ostatni tydzien — 31/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w poréwnaniu z tygodniem 31. w 2014 r.

Clients +/-% Shares %
Bus+hotel Own journey Flight

Bus+hotel
49,6% 5,4%

Own
journey
3,1%

3,3% »»»»»}»»91,4% / '

Sprzedaz wszystkich rodzajow imprez turystycznych przyniosta wzrost liczby rezerwacji i uczestnikéw.
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Lista przebojow 31. tygodnia 2015 r.

Lp. Kierunek Cenalrez. Cenalosobe

1 Heraklion 6 736 2 758 _ _ HER

2 Rodos 6 851 2687 RHO

3 Burgas 5032 2053

4 Kos 6 883 2 668

5 Zakynthos 6 647 2 696

6 Antalya 5 564 2193

7  Korfu 6 621 2633

8 Chania 6 820 2 858

9 Varna 5 166 2073 Lp. Kraj Cena/rez. Cenalosobe
10 Bodrum 5917 2377 1 Grecja 6 632 2671
11 Majorka 7 479 3 069 2 Turcja 5777 2313
12 Hurgada > 650 2312 3 Hiszpania 7 560 3190
T ——T
15 Dalaman 5 624 2 387 > Eoipt > 460 2283
16 Fuerteventura 8 741 3623 6 Wiochy > 688 2523
17  Saloniki 5 865 2 444 ISy & i Z i
18 Paphos 6 759 2 923 8 Portugalia 7614 3401
19 Teneryfa 7 942 3295 9 Chorwacja 3405 1580
20 Sharm El Sheikh 5 160 2 259 10 Maroko 6 496 2832

Ciekawostka tygodnia jest spektakularny spadek Antalya na 6. miejsce w rankingu najpopularniejszych kierunkow.
Tym razem udziat Grecji w sprzedazy biur podrozy przekroczyt 40%.
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Srednia cena imprezy w roku turystycznym 2014/15
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Wykres obrazuje zmiane Sredniej ceny imprezy za osobe w rezerwacjach zatozonych w ostatnich tygodniach,
na przyktadzie imprez turystycznych: Antalya, Heraklion, Hurgada i Teneryfa. Uwage zwraca cena AYT.
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Srednia cena rezerwacji i cena za osobe w 31. tygodniu
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Ostatnie 4 tygodnie sprzedazy oferty sezonu 2014/15 - klienci

w porownaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 .
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Skomplikowana sytuacja w polityce swiatowej nie zahamowata tempa wzrostu sprzedazy imprez zagranicznych.
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Trend ostatnich 4-ech tygodni w sprzedazy

w porownaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 .
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Ostatni miesigc sprzedazy przynidst wzrost liczby klientdow o przyjemne +3,2% w stosunku do Lata 2014.
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Tygodniowa sprzedaz na tle poprzedniego roku turystycznego

Rezerwacje wyjazdow 14/15 vs. 13/14

mmm 2014/15 < W 2013/14

Przez biura podrézy przechodzi wtasnie kulminacyjna fala zakupéw zdominowana przez Last Minute.
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Skumulowana sprzedaz 2014/15

w porownaniu ze sprzedazq 2013/14 w analogicznym okresie roku ubiegtego.

Clients +/- % Shares %
_ _ Bus+hotel
Bus+hotel Own journey Flight Total 5,7%

Own
journey
7,2%

22,6%

Podtrzymana zostata prognoza wyniku roku turystycznego na poziomie powyzej +4%
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Najpopularniejsze kraje i kierunki sezonu 2014/15

Rank Country % PY Rank Destination % PY
1 Grecja 15,5% 1 Antalya -2,7%
2  Turcja 8,3% 2 Heraklion 14,5%
3  Hiszpania 12,9% 3  Hurgada -12,5%
4  Egipt -9,1% 4  Rodos 12,7%
5 Bulgaria 11,6% 5 Sharm El Sheikh -9,7%
6  Wiochy 30,0% 6  Bodrum 21,5%
7 Tunezja -51,9% 7  Zakynthos 32,2%
8 Portugalia 16,0% 8 Korfu 20,8%
9 Chorwacja -4,8% 9 Kos 4,3%
10 Cypr 9,7% 10 Marsa Alam 36,9%
11 Maroko -31,2% 11  Fuerteventura 6,4%
12 Francja 3,7% 12  Chania -4,4%
13 Albania 63,7% 13 Teneryfa 3,1%
14  Austria -10,9% 14  Burgas -12,3%
15 Tajlandia L 15 Dalaman 2,0%
16 Kuba ++ 16 Enfidha -2,6%
17 Dominikana -0,9% 17 Varna 4,8%
18 Niemcy 50,1% 18 Bourgas 74,3%
19 Polska 59,2% 19 Majorka 8,7%

20 Czarnogoéra -0,5% 20  Agadir -25,1%

No i stato sie - Egipt spadt poza podium rankingu najpopularniejszych krajéw. Awans Hiszpanii.
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Szczegotowe raporty dostepne sg dla cztonkéw PZOT
Pytania dotyczgce danych rynkowych prosze kierowac¢ do pzot@pzot.pl
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