I ‘ Polski Zwigzek Organizatorow Turystyki
\ , Polish Tour Operators Association

Raport tygodniowy
11/2015

Zrédtem danych jest system rezerwacyjny MerlinX

http://www.pzot.pl http://www.lece.pl http://www.merlinx.pl
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Ostatni tydzien — 11/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w pordéwnaniu z tygodniem 11 w 2014 r.

Book.+/-% Clients +/-%

0,0%

-6,0% - -5,6%

W biurach podrézy zrobito sie pustawo. Kolejny tydzien liczba transakcji byta nizsza od zesztorocznej o ponad 5%.
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Ostatni tydzien — 11/2015, wyjazdy do 31.10.2015

w pordéwnaniu z tygodniem 11 w 2014 r.

Clients +/-% Shares %

Bus+hotel Own journey Flight

12,1% Bus+hotel
6,0%

L ~0wn
journey
10,1%

-7,0%

Blisko 84% klientow zarezerwowato imprezy lotnicze ale liczba nowych rezerwacji spadta o 7%.
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Lista przebojow 11. tygodnia 2015 r.

Lp. Kierunek Cenalrez. Cena/osobe H RG

1 Hurgada 5218 2162

2 Antalya 8 457 2759 AYT

3 Sharm El Sheikh 4632 2017

4 Heraklion 8 150 2 862

5  Teneryfa 6 264 2 607

6 Fuerteventura 5521 2533

7  Rodos 7 327 2780

8 Marsa Alam 6 039 2370

9 Korfu 7 145 2675 Lp. Kraj Cena/rez. Cenalosobe
10 Enfidha 5377 2127 1 Grecja 7 327 2722
11  Agadir 5042 2 379 2 Egipt 5144 2146
12 Zakynthos 7737 2743 3 Hiszpania 5848 2584
13 Kos 7536 2718 4 Turcja 7509 2644
14  Gran Canaria 6111 2612 i

15 Bodrum 6 925 2 692 > Tunezja 4945 2031
16 Burgas 5826 2089 6 Wiochy 5011 2190
17  Lanzarote 5 406 2377 I e AU LY
18  Chania 8 151 3035 8 Maroko 4910 2221
19  Paphos 5547 2 488 9 Portugalia 7 565 3242
20  Funchal 7081 3039 10 Cypr 4101 1840
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Srednia cena imprezy w roku turystycznym 2014/15
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Wykres obrazuje zmiane Sredniej ceny imprezy za osobe w rezerwacjach zatozonych w ostatnich tygodniach,
na przyktadzie imprez turystycznych: Antalya, Heraklion, Hurgada i Teneryfa.
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Srednia cena rezerwacji i cena za osobe w 11. tygodniu

7327 7509 7565

5848

840

Grecja Egipt  Hiszpania  Turcja Tunezja  Wiochy Butgaria  Maroko Portugalia  Cypr

s Cena/rez. —#—Cenal/osobe
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Ostatnie 4 tygodnie sprzedazy oferty sezonu 2014/15 - klienci

w porownaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 .
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Nie ma szatu zakupdw w turystyce a intensywnosc¢ sprzedazy balansuje na poziomach sprzed roku.
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Trend ostatnich 4-ech tygodni w sprzedazy

w porownaniu z 4-ma analogicznymi tygodniami w 2013/14 .

Klienci +/- %
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2% mniej klientow zarezerwowato imprezy w ostatnich 4 tygodniach, co nie budzi entuzjazmu w biurach podrdzy.
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Tygodniowa sprzedaz na tle poprzedniego roku turystycznego

Rezerwacje wyjazdow 14/15 vs. 13/14

mm 2014/15 H2013/14

Wszystko jak na dfoni — przewidywalne i zero emocji. Jest cicho i coraz ciszej przy malejgcej liczbie transakcji.
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Skumulowana sprzedaz 2014/15

w porownaniu ze sprzedazq 2013/14 w analogicznym okresie roku ubiegtego.

Clients +/- % Shares % Bus-+hotel
Bus+hotel ~ Own journey Flight Total 5,4%
11,3% Own
10,5% journey

12,0%

Optymistycznym akcentem ostatniego tygodnia jest utrzymanie symbolicznego wzrostu liczby klientéw o 0,3%
w stosunku do rekordowego poziomu sprzedazy w 2014 .
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Najpopularniejsze kraje i kierunki sezonu 2014/15

Rank Country % PY
1 Grecja -3,5%
2 Egipt 11,3%
3 Turcja -8,6%
4 Hiszpania 6,6%
5  Wiochy 23,8%
6  Tunezja -13,6%
7 Butgaria -9,3%
8 Portugalia -4,0%
9  Maroko -29,9%

10 Cypr 3,5%
11  Chorwacja -19,9%
12  Tajlandia ++
13 Austria -11,9%
14  Francja -3,6%
15 Kuba ++
16 Dominikana -13,1%
17 Tanzania ++
18 Meksyk ++
19 Niemcy 62,0%
20 Albania 8,8%

Rank Destination % PY
1 Antalya -20,6%
2 Hurgada 19,7%
3 Sharm El Sheikh 15,3%
4 Heraklion 0,2%
5 Marsa Alam 38,0%
6 Fuerteventura 5,7%
7 Bodrum 9,4%
8 Teneryfa -2,6%
9 Rodos -6,3%
10  Korfu -6,7%
11  Zakynthos 1,5%
12  Enfidha 70,3%
13  Agadir -22,1%
14  Kos -11,5%
15 Lanzarote 1,4%
16  Chania -19,8%
17 Dalaman -14,3%
18 Gran Canaria 34,8%
19  Funchal -10,9%
20 Paphos 5,4%

Na progu gtdwnego sezonu najlepiej radzg sobie: Egipt, Hiszpania i Wtochy. Najwiecej klientdw traca: Turcja,

Tunezja, Butgaria, Maroko i Chorwacja
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Szczegotowe raporty dostepne sg dla cztonkéw PZOT
Pytania dotyczgce danych rynkowych prosze kierowac¢ do pzot@pzot.pl
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