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Poznanski Barometr Turystyczny

Poznanski Barometr Turystyczny to narzedzie informatyczne umozliwiajace biezace
monitorowanie zjawisk turystycznych na terenie aglomeracji poznanskiej. System
zostat wykonany na zaméwienie Wydawnictwa Miejskiego POSNANIA, zas Poznanska

Lokalna Organizacja Turystyczna jest administratorem danych i licencjobiorca systemu.

Barometr rozpoczat funkcjonowanie w czerwcu 2012 roku. Jest pierwszym i jak dotad
jedynym takim projektem realizowanym w Polsce. Bazuje on na dobrowolnym udziale
podmiotéw zaangazowanych w tworzenie lokalnego produktu turystycznego, od
ktérych systematycznie zbierane sg r6znego rodzaju dane. w oparciu o nie uzyskuje sie
kompleksowg i wiarygodng informacje o stanie turystyki, w tym jej poszczegdlnych
sektordéw, w Poznaniu i okolicach.

Do konca 2013 roku wprowadzono szereg zmian od strony administracyjnej, dajacej m.in.
mozliwos¢ wylaczenia ze statystyk niepoprawnie wypetnionych formularzy, mozliwos¢
zmiany nazwy pola dla celéw statystycznych, mozliwos¢ wytgczenia niektérych pél do
edydji przy jednoczesnym pozostawieniu ich w statystykach. Dodatkowo utworzono nowa
strone gtdbwna, na ktérej obok mozliwosci logowania, dla kazdego udostepniono mozli-
wosc¢ zapoznania sie z wynikami badan barometru. Zmieniono réwniez sposéb wyswietla-
nia statystyk — zamiast sredniej wyswietla sie suma, zas zamiast pojedynczych danych, ktore
trzeba przefaczac (te opcje pozostawiono dla poréwnan), wyswietlajg sie one w grupach.
Rozwigzano réowniez kwestie nieprawidtowo wyswietlajacego sie wykresu gtéwnego.

Obecnie w systemie zarejestrowane sg 63 podmioty.

Raport prezentuje dane po pierwszym petnym roku dziatalnosci systemu. Niestety ze
wzgledu na uruchomienie systemu w czerwcu 2012 nie dla wszystkich kategorii danych
udato sie uzyskac poréwnywalnosc¢ z rokiem poprzednim.

Dalsze plany rozwojowe dla Barometru Turystycznego zaktadajg , ze od 2014 roku przepro-
wadzane beda rokrocznie badania ankietowe w oparciu o tzw. ,bramy turystyczne”, co
pozwoli okresli¢ profil turysty w Poznaniu.
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Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego

Podstawowe informacje
W roku 2013 dane do systemu dostarczyto 5 filii
Centrum Informacji Miejskiej, zlokalizowanych:

« na Starym Rynku,

« przy Placu Wolnosci,

+ w Porcie Lotniczym Poznan - tawica

« na Dworcu Gtéwnym PKP

« na terenie Miedzynarodowych Targow
Poznanskich (nieczynna w okresie wakacji)

oraz punkty informacji turystycznej
w Mosinie i w Skokach.

Statystyki

W roku 2013 wszystkie placowki odwiedzito ponad 510 tys.
klientéw, ich liczba wahata sie od nieco ponad 14 tys. w stycz-
niu, do ponad 79 tys. w sierpniu.

W tej liczbie byto prawie 250 tys.turystéw krajowych, ponad
100 tys. turystéw zagranicznych i ok. 160 tys. mieszkarncéw
Poznania i aglomeracji.

W miesigcach jesiennych i zimowych wsréd klientéw
przewazali mieszkancy (od 7 tys. w styczniu do nawet ponad
39 tys. w pazdzierniku), za$ w okresie wiosenno-letnim
najwiecej byto turystéw krajowych, ich liczba oscylowata od

Obstuzeni klienci

Punkty informacji turystycznej

19 do blisko 40 tysiecy. Najwiecej turystébw zagranicznych
pojawito sie w punktach informacji w miesigcach wakacyjnych.

W okresie od lipca do grudnia 2013 zanotowano ponad 63%
wzrost odwiedzajacych punkty IT w stosunku do analogicz-
nego okresu roku 2012 (od czerwca 2012 roku zaczeto zbiera-
nie danych w tej kategorii). O blisko 76% wzrosta liczba
turystéw krajowych, podczas gdy liczba turystow zagranicz-
nych wzrosta o 20%. Pod wzgledem narodowosci turystéw
najwiekszy wzrost odnotowano dla Irlandczykéw - ponad
120%, zas najwiekszy spadek - ponad 50% dla Wtochow.

wzrost
odwiedzajacych punkty IT o

63%

Turysci zagraniczni
w ukfadzie miesiecznym

(9) odwiedzajacych
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europejskie

8,56%
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15,34%
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W sierpniu zauwazalny byt wyrazny wzrost turystow z Frangji. W okresie
wakadji najbardziej znaczacy byt przyrost turystow z Wielkiej Brytanii — az

0 147% w poréwnaniu z rokiem 2012, podczas gdy wsrdd najliczniej odwie-
dzajacych Poznan grupy turystow z Niemiec przyrost ten wyniost ok. 9%.
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Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego Stopien wykorzystania hoteli wg kategorii

Obtozenie hoteli wahato sie od 34% w grudniu do 56% w czerwcu i wrzesniu. Najwyzsze obtozenie miaty hotele 4 i 5 gwiazdkowe.

[
0 b I e kty n OCI eg OWE - (od 32,5 do 62%), najnizsze hotele 1 i 2 gwiazdkowe (od 35 do 50 %). Dla poréwnania Srednioroczne obtozenie dla hoteli wszystkich
o~

kategorii w 2012 roku wyniosto 49%.

. . 0,
Podstawowe informacje 70%
W 2013 swoje dane przekazywato 8 hosteli, 60%
jednakze nie wszystkie z nich w sposéb regularny,
: " : : 50%
co uniemozliwito przeprowadzenie analizy. Dane
dla 50 hoteli kategoryzowanych zostaty zakupione
w Urzedzie Statystycznym w Poznaniu. 40%
30%
SESEY 20% 3
Wg danych GUS w 2013 roku w hotelach w Poznaniu nocowato blisko 10% - o 5 R e S 'Gé) ° 3,
440 tys. gosci, srednio miesiecznie ponad od ponad 35 tys. w styczniu, w poznanskich 8 - GEJ 9 . 3 3 [ O N = S
(?lo blisko 45 tys w czerwey, wrzesniu i pazdzierniku. Blisko 30% tej hotelach nocowato blisko 0% &Z; § ‘E" E E‘? ﬁ _|9' .&2) g ;rLNc Zl' S
liczby stanowili obcokrajowcy.
440 tys
. kategorii Y W W W i W Wk W
7 . kategorii * %%
. . . g OSC' kategorii * i ** oraz w trakcie kategoryzacji
Korzystajacy z hoteli w Poznaniu w 2013 roku
"""""""""""""""""""""""""""""""""""" S% Turysci zagraniczni w hotelach w 2013 roku
I Aa N\

50000 1
ogotem

45000 | ' 3%

. w tym turysci zagraniczni
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16% W 2013 roku

poznanskie hotele odwiedzito

nieco ponad 113 tys. obcokrajowcow,

wsrdd ktorych, podobnie jak w przy-
padku punktéw informacji turystycznej,
dominowali Niemcy — ponad 30%,
Brytyjczycy - blisko 8%
i Hiszpanie - ponad 6%.
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Skandynawia W. Brytania

W roku 2013 w hotelach zanotowano wzrost ogdlnej liczby gosci w stosunku do 2012 roku na poziomie 7,44%. O 8,28% wzrosta liczba ’

gosci krajowych, podczas gdy o blisko 6% wzrosta liczba gosci zagranicznych. W ujeciu miesiecznym najwiekszy spadek gosci odno- 4 0/

towano w marcu, zas najwiekszy wzrost w czerwcu i sierpniu. Najwiekszy spadek gosci zagranicznych i najwiekszy przyrost gosci o

krajowych odnotowano w czerwcu, co jednoznacznie wskazuje jako przyczyne Mistrzostwa Europy w Pitce Noznej UEFA EURO 2012. Wiochy Hiszpania

Liczba udzielonych noclegéw wzrosta tacznie o 1,5%. W badaniu nie uwzgledniono noclegéw oséb nocujacych u rodziny i znajo-

mych, a takze w hostelach i innych obiektach noclegowych. (o) (o)

' ' 9o 4% 5%

Holandia Francja
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Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego

Muzea i inne atrakcje biletowane

Podstawowe informacje

W 2013 do Poznanskiego Barometru Turysty-
cznego przekazato 13 placéwek muzealnych,
w tym jedna spoza Poznania oraz 4 obiekty
ujete jako inne atrakcje biletowane,wsréd
nich Zoo i Palmiarnia Poznanska.

Statystyki

W 2013 roku muzea odwiedzito ponad 320 tys. zwiedzajacych, za$

tacznie muzea i inne atrakcje biletowane odwiedzito ponad 500 tys.

zwiedzajacych, w tym ponad 160 tys. odwiedzito Palmiarnie
Poznanska. Niestety nie jest mozliwe poréwnanie z rokiem 2012,

ze wzgledu na niekompletne dane.

Najpopularniejsze muzea Poznaniaio

l Muzeum

Galeria Malarstwa i Rzezby,
oddziat Muzeum Narodowego

2. Muzeum Narodowe Rolnictwa w Szreniawie

3. Muzeum Archeologiczne

Muzeum Historii Miasta Poznania

4. oddziat Muzeum Narodowego
5 Muzeum Uzbrojenia, oddziat
c Wielkopolskiego Muzeum Walk Niepodlegtosciowych
6. Centrum wycieczkowe Lecha
7 Wielkopolskie Muzeum Wojskowe,
. oddziat Muzeum Narodowego
8 Muzeum Instrumentéw Muzycznych,
. oddziat Muzeum Narodowego
9 Muzeum Etnograficzne,
. oddziat Muzeum Narodowego
10 Muzeum Powstania Poznanskiego Czerwca 1956, oddziat

Wielkopolskiego Muzeum Walk Niepodlegtosciowych

kolic

bilety bilety bilety

69 997

60 749

57 462

33874

28 868

22499

19 807

18 370

12158

9025

Muzea
odwiedzito

320 tys.

zwiedzajacych

L|czba odwiedza chych

6812

8204

bd.

4048

7584

bd.

1559

1862

528

636

26713

17 941

(+9 847 0s6b

z biletem rodzinnym)

bd.

5206

6716

bd.

3133

5175

2755

3178

36472

20434

bd.

24 620

14 232

bd.

15115

11333

8875

5221

Odwiedziny w muzeach i innych atrakcjach biletowanych w tygodniu

Wiekszos¢ zwiedzajacych skorzystata z oferty muzedw i innych atrakgeji biletowanych w weekendy, kiedy to czes¢ placdwek
muzealnych ma dzien bezptatny
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Odwiedziny w muzeach
wg rodzajow biletow

— normalne bezptatne
SLETWSTEPU_ || & ] 2 18%

Najwiecej sprzedawanych biletéw w muzeach
to bilety bezptatne. Wiaze sie to ztym, ze

z jednej strony duza czes¢ odwiedzajacych
wybiera na odwiedziny w muzeach dni,

kiedy wstep jest bezptatny, a z drugiej strony
w czesci placowek wstep bezptatny maja
dzieci do 7 lat. W jednym z muzedw wszystkie
bilety sa bezpfatne.

lekcje
muzealne

2%

rodzinne

8%

Odwiedziny w muzeach i innych atrakcjach
biletowanych wg rodzajow biletéw

Bl normalne

Bl ulgowe
bezptatne*
rodzinne**

Styczen B |ekcje muzealne

Luty
Marzec
Kwiecien
Maj
Czerwiec
Lipiec
Sierpien
Wrzesien
Pazdziernik
Listopad
Grudzien

15000 20000 25000 30000 35000 40 000

* jedno z muzedw oferuje zawsze wstep bezptatny, ** tylko w jednym z muzeéw

0 5000

10 000

Po potaczeniu danych z muzedw i innych atrakgji biletowanych najczesciej wybierane bilety to bilety ulgowe, co wynika z tego, ze
czesc¢ placdwek nie oferuje wstepdw bezptatnych w wybrany dzien tygodnia.

0.



Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego Frekwencja

Centrum Kultury Zamek Liczba uczestnikéw
40 000 |
Podstawowe informacje 38000
Centrum Kultury ,Zamek” w omawianym okresie 36 000 . '
byto czynne we wszystkie dni tygodnia, jednakze 34000 wystawy spotkania
w poniedziatki wystawy byty zamkniete. B scanse I spotkania literackie
32 000 spektakle I warsztaty
Po oddaniu do uzytku w grudniu 2012 osmiu koncerty B zwiedzanie
nowych sal CK ,Zamek” dysponuje 29 salami 30 000 P I
o tacznej powierzchni 3508 m? a pojemnosci
1126 0s6b, obiekt dostosowano réwniez do 28 000 _ _
potrzeb oséb niepetnosprawnych.
26 000 = e
W Centrum Kultury ,Zamek” dziata teatr, kino,
24000 = e

galerie, kawiarnia, sklep z pamigtkami, dostepny

jest internet bezprzewodowy. Goscie moga 22 000
skorzystac z ustugi przewodnickiej. .
20000 ] C mm

18 000 o .

Statystyki PONAD
''''''''''''''''''''''''''''''''''''''' 16 000 — — —
W 2013 roku Centrum Kultury Zamek zorganizowato ponad 2000
wydarzen kulturalnych. W poszczegélnych miesigcach liczba zorgani- 14 000 o o
zowanych wydarzen kulturalnych wahata sie od blisko 140 do ponad I
230. Dos$¢ znacznie zmieniat sie udziat poszczegdlnych grup imprez. WYDARZEN 12000 -
Statym punktem oferty obiektu byty seanse filmowe oraz wystawy. KULTURALNYCH 10 000
8 000 e o

Wydarzenia kulturalne w CK Zamek
""""""""""""""""""""""""""""""""""""""""" 6000
Grudzien . | ‘ - 4000 7_ e . - e - B B
listopad [ | | . I 2000 . % B B B | . B
Pazdziernik | | | I | 0

C > O c = O O c C = © c
Wrzesien | | S om0 $ 3 § ¢ = : &8 2 § § § 3

> ° 2 = I 5 a4 = 2 ©
sierpiert |1 | | B 2 = 2 3 50§ 5 03

©
Lipiec ] | | I .
Czerwiec I | -
e
Mo I | | BN I B B ystavy
Kwiecienh [ ] | | ey e séanse Istotnym zmianom podlegata réwniez BLISKO
I spektakle liczba uczestnikéw poszczegdlnych
Marzec . | \ _ Bl “oncerty wydarzen. We wszystkich imprezach 2 0 0 0 0 0
Lut I | ‘ _ ] uczestniczyto blisko 200 tys. osob.
uty - SpOtkan!a . . S,rednia frekweana Wah?*a Sle Od 3,5 OSOB UCZESTNICZYLO
Styczen [ | | | . [ spotkania literackie tys. do ponad 40 tys. oséb miesiecznie. W WYDARZENIACH
0 50 100 150 200 250 Bl warsztaty
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Da n e POZ n a r'] S ki eg O Ba ro m et r u Tu ryStyCZ n eg O PO*QCZ@” ia Zdecydowang wiekszo$¢ wsrdd wszystkich potaczen stanowity loty na trasach zagranicznych.

Liczba potfaczen krajowych zwiekszyta sie jedynie w okresie od kwietnia do lipca.

Port Lotniczy Poznan Ltawica krajowe i zagraniczne Mk i regularneiczarterowe Mroubme
60 | M 60

Podstawowe informacje 0 A2 g -

Lotnisko Poznan-tawica jest potozone 40 I P m | | 40

7 km od centrum Poznania. Jego :

obecpa przepustpwos’c’ to 3 miliony 30 A 30

pasazerow rocznie. 20 4 HHBE - + + + 4\ é ++ 20
17 8 B B BB NN R = ; 10
0 H H B = = = o = = = = I I I I I I I 0

i

Statystyki

S SZYETEEEEERE | §EUEEELESEERE
Rok 2013 przynidst nawet ponad 20% spadki w poréwnaniu z rokiem . v - & 9 s % 2 9 @ 9B vV~ &8 & s % 2 9 S °
poprzednim, zwtaszcza na poczatku roku. Liczba potaczen lotniczych SREDNIO vl = E f\j % g -§ g 5 fva) = E 8 % g -§ 2 5
w 2013 roku wahata sie od ponad 20 miesiecznie w okresie jesienno- 3 Xl

zimowym do 60 w okresie wiosenno-letnim. Mniejsza liczba potaczen '

prze’rozy’fa sie na mniejsza Iiczbg pasazerow. Lacznie lotnisko obs’fuzy’fo Przez caty rok liczba regularnych pofaczen utrzymywata sie na dos¢ statym poziomie. Natomiast liczba czarteréw rosta od kwietnia,
1 355 056 pasazerow, od nieco ponad 70 tys. os6b do ponad 170 tys. . . by osiagna¢ maksymalny poziom w lipcu, tj. z poczatkiem wakacji. Wielkos¢ ta zmniejszyta sie znacznie dopiero w listopadzie.
0s0b miesiecznie. mEQIZEEF;ONYE Podobnie miato sie z liczba 0séb korzystajacych z czarteréw.

Pasazerowie korzystajacy z potgczen reqularnych i czarterowych
Liczba potaczen i pasazeréw ystajacy zpoiq 9 y y

- 120 000
180 000 70 B regularne
128 888 — 60 100000 I czarterowe
120 000 — 50 80 000
100 000 — 40 60 000
o o 30 40 000
60 000 50
40 000 20 000
20 000 — 10
0 0 0
* I I 1] |\ \Y Vi Vil Vil IX X Xl Xl * I Il M \% \Y Vi Vi Vi IX X Xl Xl
P2 AZETOVV i € EEEEEEEEE——— O3 CZEeNia ! 1 | 1 L L 1 | 1 | 1 1

Przez caty rok liczba pasazeréw przylatujagcych do Poznania i z niego wylatujacych byta zbizona.

Zmiana w liczbie pofaczen i liczbie obstuzonych pasazerow rok 2012/2013

Pasazerowie ogotem

20%
. 100 000
0% B przyloty
' l ' ' . g ' g . 80000 Il wyloty
-20% 60 000
C > O c ‘o O O c c P © o 40 OOO
-40% ¥ 3 g g = ¢ 2 g g c T g
& = 3 s = & & % & 3 20 000
< o N = R = O
) & 0
I potaczenia
liczba pasazerow I Il i v Vv Vi Vi Vil IX X Xl Xl
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Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego

Termy Maltanskie

Podstawowe informacje

Najnowoczesniejszy i najwiekszy wodny kom-
pleks rekreacyjno-sportowy w Polsce, potozony
nad brzegiem jeziora Maltanskiego. Na obszarze
6 ha znajduje sie 18 basenéw sportowych

i rekreacyjnych o catkowitej powierzchni lustra
wody 5000 m? 14 pomieszczen na 1000 m?
tworzy $wiat saun.

Statystyki

Rekordowa liczba

=10]0)

0sOb odwiedzita Termy
w drugim dniu akgji
,Poznan za pot ceny”

W 2013 roku blisko 850 tys. oséb skorzystato z oferty Term
Maltanskich. Srednio w miesigcu Termy odwiedzito 70 tys.
0s6b, najwiecej — ok. 90 tys. w miesigcach wakacyjnych,
najmniej — 40 tys. we wrzesniu, kiedy ruch wakacyjny nie
zostat jeszcze zastapiony przez ruch szkolny.

Liczba odwiedzajgcych

100 000

80000

60 000

40 000

20 000

Il Il v \Y Vi Vil Vil IX X Xl Xl
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Rozktad odwiedzin w tygodniu

Grudzien
Listopad
Pazdziernik
Wrzesien
Sierpien
Lipiec
Czerwiec
Maj
Kwiecien
Marzec

Luty

Styczen

0% 20% 40% 60% 80% 100%

I dni robocze
mm Wweekendy

Wsrod kupowanych biletow przewazaty bilety normalne, w okresie
wakacji widac byto wyrazny wzrost sprzedazy biletéw rodzinnych

Sprzedaz biletow normalne  emmmms ulgowe  emmmmmrodzinne bezptatne
30 000

25000 = \

20 000 . — \ T —
50 000 \/

10 000

5000
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Dane Poznanskiego Barometru Turystycznego.

Badania ankietowe.

Korzystanie z oferty w ramach akcji Poznan za p6t ceny

W ramach akgji Poznar za pét ceny w roku 2013 obstuzo- Liczba obstuzonych os6b w ramach akgji
no tacznie 88 707 oséb. w latach 2008-2013
Najwiecej osob skorzystato z oferty gastronomicznej 90 000
Badania ankietowe prowadzone byly w latach 2008 - 2013 (41,19). Udziat muzeow i Wyc;eczek w ogdlnej licznie 80 000
rzez Katedre Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego obstuzonych os6b wynicst 24,5%, a pozostatych podmio- 70 000 =
P P . kazii koleinvch edvcii akcii P . 5t téw - 32,7%. Udziat hoteli w liczbie obstuzonych oséb
W o;nanlu przy o azgl olejnych e ,ijI akcji ,Poznan Zf:l pQ wynidst 1,7% (o0 0,5 pkt. proc wiecej niz w ubiegtym roku). 60 000
ceny”, koordynowanej przez Poznariska Lokalng Organizacje 50000 s 0518
TUVYStYanq | rea|'29waneJ na zasadzie zbiorowego partner- Liczba 0s6b obstuzonych w ramach akgji rosta od poczat- s A4
stwa miedzypodmiotowego. ku akgji wraz ze zwiekszeniem liczby partneréw akgji. 40 000 o
Szésta edycja akcji ponownie zaowocowata rekordem 30 000 17135 T
Akgcja ,Poznan za p6t ceny” polega na jednorazowym frekwencyjnym - obstuzono o 15,6 tys. wiecej oséb w 20 000
wspolnym obnizeniu cen ustug oferowanych turystom poréwnaniu z poprzednim rokiem (wzrost o ponad 21%) - o
i mieszkaricom Poznania o 50% przez podmioty tworzace oraz o 39 tys. 0s6b wigcej w poréwnaniu do roku 2011 10000 -
oferte turystyczna miasta i zaangazowane w akcje podczas (wzrost o niemal 79%). Od pierwszej edydji akeji liczba 0 R
dtugiego weekendu w maju lub czerwcu. obstuzonych oséb wzrosta niemal 6-krotnie. 2008 2009 2010 2011 2012 2013
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Struktura uczestnikéow

Liczba | stru ktu ra US+UgOdaWCéW Uczestnicy akcji to w wiekszosci mieszkancy Poznania i okolic oraz osoby studiujace w Poznaniu, ktérych udziat wzrastat z poziomu
.................................................................................................................................. 46% do ponad % w ostatnich trzech latach. Stabilny jest tez udziat turystéw, ktéry wzrastat od poziomu niecatych 13% do ok. 16%

. , .. . L . . . . o i B w ostatnich dwoch latach.
Liczba partneréw akgji systematycznie rosnie od pierwszej edycji. W 2013 roku uczestniczyto 180 podmiotéw — partneréw akgji

(0 22,4% wiecej niz w poprzedniej edycji i az 0 400% wiecej od roku 2008 roku). L, ..
Popularnosc akgji

”

Najwieksza grupe stanowity obiekty gastronomiczne (niecate 37% ogoétu) i noclegowe (prawie 27%). Kategoria ,muzea, wycieczki
obejmowata takze specjalnie przygotowane wycieczki po miescie oraz darmowe i ptatne zwiedzanie atrakdji turystycznych. Oprécz liczby uczestnikéw, popularnosé akgji jest takze mierzona liczba jej , statych klientéw”. Od pierwszego roku, w ktérym zorgani-
. ' _ . . . . . zowana byta akcja, systematycznie rést udziat w catkowitej liczbie uczestnikdéw oséb uczestniczacych w akgji po raz kolejny.
Systematycznie rosnie liczba obiektow gastronomicznych bioracych udziat w akgji, podobnie jak muzedw i organizatoréw Po okresie stabilizacji w latach 2011-2012 na poziomie 17,2%, w roku biezacym ich udziat wzrést do rekordowego poziomu blisko 30%.
wycieczek.

Oznacza to, ze akcja wykazuje rosnacy potencjat w zakresie stymulowania ponownych wizyt. Jest to bezsprzecznie dodatkowy

pozytywny efekt organizowania akgji.

Liczba podmiotow bioracych udziat

w akgji w latach 2008-2013 Udziat w poprzedniej edycji akcji e pemistamba
w latach 2009-2013 (%) ok
Il hotele [ restauracje muzea/wycieczki pozostate podmioty
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Poznanska Lokalna
Organizacja Turystyczna

Projekt Poznanskiego Barometru Turystycznego koordynowany jest przez Poznarnska Lokalng Organizacje
Turystyczng, odpowiedzialng za rozwdj i promocje turystyki w aglomeracji poznanskiej.

Stowarzyszenie PLOT zostato zatozone w 2003 roku z inicjatywy Miasta Poznania, samorzadéw aglome-
racji poznanskiej oraz najwazniejszych poznanskich instytugji i przedsiebiorstw, zwigzanych z turystyka.
W 2013 r. uruchomiono w organizacji Poznan Convention Bureau, komorke zajmujaca sie promocja tury-
styki biznesowej. Aktualnie Stowarzyszenie liczy 67 cztonkéw.

Dziatalno$¢ PLOT obejmuje miedzy innymi:

- organizacje wystapien targowych i prezentacji — m.in. coroczng prezentacje Miasta i aglomeragji
poznanskiej podczas Miedzynarodowej Gietdy Turystycznej ITB w Berlinie, targach turystyki motywa-
cyjnej, spotkan biznesowych i wydarzen IMEX we Frankfurcie czy Targéw Regiondéw i Produktéw
Turystycznych Tour Salon w Poznaniu;
- publikacje wydawnictw: folderéw, map i ulotek dotyczacych atrakgji turystycznych Poznania i okolic
oraz ich dystrybucja w punktach informacji turystycznej, w hotelach, a takze wsrdd uczestnikéw kongre-
sOw i konferencji;
- promocje w Internecie: prowadzenie strony www.poznan.travel w trzech wersjach jezykowych,
prowadzenie profili w serwisach spotecznosciowych;
- organizacje i obstuge podroézy studyjnych dla touroperatoréw, dziennikarzy i blogerow: od 2012
r. zorganizowano blisko 200 podrozy, efekty wizyt dostepne na stronie www.plot.poznan.pl;
- wspieranie organizatorow kongresow i konferencji (jako Poznan Convention Bureau): m.in. pomoc
przy sktadaniu ofert, organizacja fam tripéw, wsparcie organizacyjne.
- tworzenie i rozwijanie produktow turystycznych, takich jak:
« Poznanska Karta Turystyczna
Karta oferuje m.in.: bezpfatne korzystanie z komunikacji miejskiej, wstep wolny do wiekszosci
muzedw w Poznaniu, znizki w obiektach sportowo-rekreacyjnych, hotelach i restauracjach.
« Poznan za po6t ceny
To akcja promujaca turystyczne walory Poznania i okolic. Pierwsza edycja akcji odbyta sie w maju
2008 roku i byta pierwsza w Polce i Europie akcja marketingowa, wykorzystujaca pomyst wyprzeda-
zy w promogji miasta. W 2013 r. w ramach akgji obstuzono 90 000 osob. Z poznanskiego pomystu
korzysta w tej chwili w Polsce 28 miast.
« Miedzynarodowy Festiwal Gier ,Let's Play Poznan”
W 2013 r. odbyta sie Il edycja festiwalu, ktory przestrzen publiczng zamienia w plansze do gry. W 2
edycji festiwalu wzieto 2500 uczestnikéw z catego $wiata, ktorzy korzystali z okoto 70 réznych gier.
« Dni Twierdzy Poznan
W weekend 24 i 25 sierpnia 2013 roku odbyty sie | Dni Twierdzy Poznan. Koordynowana przez PLOT
impreza promowata osiem obiektoéw fortecznych. Przez dwa dni zwiedzito je 8,5 tysigca oséb.

www.POZNan travel
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Portal pierwszego kontaktu
All you need to plan your trip
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