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Raport IMM: biura podrézy wydaty 37 min zt na reklamy

Sezon urlopowy wystartowat - réwniez na Facebooku, Instagramie i Twitterze. Polacy w serwisach
spotecznosciowych i na forach chetnie dzielg sie swoimi pomystami na zagraniczne wojaze. Ktére biuro
podrézy najbardziej skorzysta z naszych wakacyjnych planéw? Instytut Monitorowania Mediéw
przeswietlit wydatki reklamowe touroperatorow i sprawdzit, ktére biura i jakie kierunki podrézy cieszg sie
najwiekszym powodzeniem wsrod internautéw. Jak sie okazuje, kwoty przeznaczone na promocje
wakacyjnych wyjazdéw wzrosty dwukrotnie w stosunku do ubiegtego roku. Czy dzieki temu wiecej
Polakéw zdecyduje sie na zakup zorganizowanego wyjazdu? Z ustug biur podrézy korzystamy, kiedy
chcemy wybrac sie do Egiptu i Turcji — wynika z monitoringu mediéw spotecznosciowych. Wyjazdy do
panstw Unii Europejskiej organizujemy najczesciej na wtasng reke.

Zima za oknem, lato w reklamie

Biura podrézy od 1 stycznia do 25 czerwca przeznaczyty na promocje w telewizji, radiu i prasie ponad 37
min zt. To ponad dwukrotnie wiecej niz w analogicznym okresie 2013 roku, kiedy wydatki reklamowe
catej branzy siegnety 17 min zt. Touroperatorzy najczesciej starali sie kusi¢ wakacjami telewidzow,
przeznaczajac na reklamy na szklanym ekranie ponad 21 min zt i emitujgc ponad 13 tysiecy spotow. Na
stronach dziennikéw i czasopism kreacje biur podrézy pojawity sie ponad 500 razy, za co reklamodawcy
zaptacili ponad 8 min zt. Stacje radiowe wyemitowaty wakacyjne reklamy 7,7 tys. razy, co kosztowato
operatoréw wycieczek 7,7 min zi.

WYDATKI REKLAMOWE BIUR PODROZY W LATACH 2013 - 2014
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Najczesciej emitowanym spotem telewizyjnym od poczatku roku jest reklama egzotycznych wakacji
sygnowanych przez biuro Rainbow Tours, prezentowana jeszcze podczas styczniowych mrozow.
Operator - rozpoczynajac spot stowami ,leniwiec zapada w letarg...” - kusit m.in. bezptatng zmiang
terminu wycieczki oraz rabatami dla rodzin. Wakacje w Grecji proponowato - rowniez juz na przetomie
zimy i wiosny - biuro Grecos Holiday. Na ekranach TV blisko 900 razy goécit spot, w ktdrym polski
turysta prowadzit z rodowitymi Grekami petng emocji dyskusje na temat najlepszych greckich plaz.
Réwnie czesto na szklanym ekranie ukazywata sie reklama promujgca ,beztroskie wakacje” z biurem
TUI, ktére chetniej niz inni operatorzy korzystato takze z reklamy radiowej. Spot TUI promujacy obnizki
cen byt najczesciej emitowang reklamg radiowag wsrdd biur podrézy w badanym okresie.

Z danych admonit wynika, ze biura podrézy kierowaty promocije gtéwnie do widzéw stacji TVN, Polsatu i
TVP1. Pierwsza rozgtosnia radiowa - Radio Zet - znalazta sie na czwartym miejscu pod wzgledem kwot,
jakie trafity do reklamobiorcow. Tytulty prasowe pojawiaja sie dopiero w drugiej dziesigtce
reklamobiorcéw, a najczesciej wybierana wsrdod nich jest ,Gazeta Wyborcza”. Wsréd mediow o profilu
turystycznym i podrézniczym, reklamodawcy najchetniej wybierali stacje telewizyjng ,National
Geographic” oraz czasopisma ,National Geographic Traveler’, ,Podréze” i ,Voyage”. W czasie objetym
badaniem tylko w tych trzech tytutach prasowych ukazato sie kilkadziesigt kreacji touroperatorow, za
ktére zgodnie z cennikiem biura podrézy zaptacity ponad 1,5 min zi.

Wiecej reklam, wigksze obroty

Z facznej kwoty 37 min zi, jakg na promocje wydata cata branza, az 32 min zt to wydatki dziesieciu
najbardziej aktywnych reklamodawcow. Jak wynika z danych dostepnych w aplikacji admonit, najwiecej
Srodkéw na promocje, bo ponad 9,2 min zt, przeznaczyto biuro TUl. Zaraz za nim uplasowato sie
Rainbow Tours (8,8 min zt) oraz Grecos Holiday (6,1 min zf). Biura, ktére wydajg na reklame najwiecej,
sg tez tymi, ktére notujg najwyzsze obroty wedtug corocznego raportu dwutygodnika ,Wiadomosci
Turystyczne”. Na podium w obu zestawieniach znajdujg sie zaréwno TUI oraz Rainbow Tours. Trzeci co
do wielkosci reklamodawca - Grecos Holiday - zwiekszyt swoje obroty o blisko 85 min zt w stosunku do
ubiegtego roku, a na reklame wydat niemal siedmiokrotnie wiecej niz rok wczesniej. Zajmujgca pierwsze
miejsce pod wzgledem obrotéw Itaka zainwestowata w reklame w prasie, radiu i telewizji mniej - 3,7 min
zt - i zajeta czwarte miejsce na liscie najwiekszych reklamodawcow wsréd biur podrozy.

TOP TEN REKLAMODAWCOW W 2014
POPULARNOSC W KONWERSACJACH INTERNETOWYCH
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Biuro podrézy TUI przeznaczyto na promocje najwiecej srodkdéw i spotkato sie z najwiekszym
zainteresowaniem wsréd internautéw - gtéwnie na Facebooku oraz na forum Gazety.pl. Te miejsca
dyskusji sg charakterystyczne dla wszystkich zbadanych biur. Wséréd zrodet rozmoéw o touroperatorach
wysoko uplasowaty sie fora o profilu turystycznym (np. forum flydfree.pl) oraz grupy dyskusyjne w
serwisie spotecznosciowym GoldenLine.pl. W$rdd portali, watki zwigzane z uwzglednionymi w badaniu
biurami najczesciej pojawiaty sie na stronach internetowych ,Rzeczpospolitej” oraz w tematycznych
serwisach Tur-Info.pl, rynek-turystyczny.pl oraz prtl.pl.

TOP TEN REKLAMODAWCOW W 2014 ROKU W PODZIALE NA KWARTALY
WYDATKI REKLAMOWE W PRASIE, RADIU | TELEWIZJI
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Do Egiptu z biurem, do Francji samodzielnie

Dokad wybra¢ sie znad Wisty? Plany wakacyjne Polakéw od kilku lat sprawdza Mondial Assistance. Z
najnowszego raportu przygotowanego przez ubezpieczyciela wynika, ze Polacy, ktorzy w 2014 roku
zdecydujg sie na wakacyjny wyjazd za granice, najczesciej wybiorg Chorwacje, przed Grecjg i
Hiszpania.

Instytut Monitorowania Mediéw jest czionkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeszajacej ponad 80 firm monitorujgcych media z kilkudziesieciu
krajéw. Od 2002 r. Instytut Monitorowania Mediéw wspiera dziatalno$¢ Forum Odpowiedzialnego Biznesu.



DYSKUSJE O KRAJACH TURYSTYCZNYCH
W KONTEKSCIE BIUR PODROZY

WZMIANKI W KONTEKSCIE BIUR PODROZY

EGIPT |

TURCJA |

GRECJA !

WLOCHY

HISIPANIA

NIEMCY

FRANCJA

CHORWACJA

BULGARIA

TUNEZJA

CIECHY

wietka srRyTANIA - [

o 500 1000 1500 2000 2500 3000

Zrédle: dane z aplikaci admenit | aMI Instytutu Meonitorewania Mediéw Y
z okresu 1 sfycznia - 25 czerwca 2014 . Lista kierunkéw opracowana I] M

na podstawle danych Mondial Assistance.

Instytut Monitorowania Mediow sprawdzit, o ktérych z kierunkdéw podrézy podanych przez Mondial
najczesciej dyskutuje sie w kontekscie ofert biur podrézy. Najwieksze dyskusje w sieci od poczatku roku
wsrod panstw wskazanych przez ubezpieczyciela wywotuje temat organizowanych przez biura
wycieczek do Egiptu — gtdwnie z powodu pojawiajgcych sie nadal obaw zwigzanych z bezpieczehstwem
turystébw i sytuacjg polityczng kraju. Jak wynika z analizy wpiséw zamieszczanych w mediach
spotecznosciowych, mozna sie spodziewaé, ze Polacy, ktérzy w tym roku za kierunek obrali Turcje i
Grecje, rowniez skorzystajg z ustug touroperatoréw. To o tych panstwach dyskutowano najczesciej w
kontekscie ofert biur podrozy.

DYSKUSJE O KRAJACH TURYSTYCZNYCH
W KONTEKSCIE WAKACYJNYCH WYJAZIDOW
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na podstawie danych Intemetowego Centrum Podréiy eSKY.
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A co z wakacjami organizowanymi na wiasng reke? Centrum podrézy eSKY udostepnito liste
turystycznych panstw, do ktérych bilety lotnicze kupowane byty najczesciej w poprzednim sezonie. IMM
sprawdzit, temat ktérego z nich najczesciej pojawiat sie w social mediach w 2014 roku w kontekscie
wakacyjnych wypraw. Jak wynika z badan, w rozmowach internautow o tegorocznych wakacjach (bez
wpiséw zwigzanych z ofertami biur podrézy) najczesciej wymieniana jest Francja. Réwnie czesto w
kontekscie samodzielnych wakacji pojawia sie watek Wtoch oraz Hiszpanii.

Instytut Monitorowania Mediéw wyraza zgode na publikacje raportu, wynikow badan i dotaczonych do
nich materiatéw graficznych pod warunkiem podania zrédta (Instytut Monitorowania Mediow) w artykule
oraz oznaczenia zrodta przy kazdej grafice.

Autor:
tukasz Jadas, Instytut Monitorowania Mediéw

O badaniu:

Analizie poddano wzmianki na temat biur podrézy oraz panstw turystycznych w internecie wraz z
mediami spotecznosciowymi, w ktoérych pojawiaty sie nazwy TOP 10 gtéwnych reklamodawcow wsrod
biur podrézy w okresie od 01.01 do 25.06.2014 r. Liste panstw do analizy ustalono na podstawie danych
udostepnionych przez eSKY.pl oraz Mondial Assistance. Wydatki reklamowe zbadano za pomocag
aplikacji admonit w 30 stacjach telewizyjnych, 65 stacjach radiowych oraz 470 tytutach prasowych.
Wydatki podawane sg na podstawie oficjalnych cennikéw stacji i gazet netto, bez uwzgledniania
rabatow. Pod uwage brane byly publikacje i reklamy, ktore ukazaty sie miedzy 01.01.2014 a 25.06.2014.

O admonit:

admonit (www.admonit.pl) to stworzona przez Instytut Monitorowania Mediéw aplikacja internetowa
umozliwiajgca analize wydatkow reklamowych. admonit to dostep do danych w dowolnym czasie i
miejscu, jedynym wymaganiem jest potgczenie z internetem. Aktualizowanie danych w admonit
nastepuje w czasie rzeczywistym.

O IMM:

Instytut Monitorowania Mediéw to lider branzy monitoringu mediéw w Polsce. Od ponad dekady dostarcza
kompleksowg ustuge badania wizerunku w prasie, radiu, telewizji oraz w internecie i w mediach
spotecznosciowych. Analizy i raporty IMM pomagajg w planowaniu, prowadzeniu oraz w ocenie efektow
komunikacji PR i marketingowej a narzedzia do monitoringu IMM zapewniajg staly i biezacy dostep do opinii
pojawiajacych sie w mediach na temat np. marki lub instytuciji.

W zakresie statego monitoringu prowadzonego przez Instytut znajduje sie ponad 1000 tytutéw prasowych, ponad
100 stacji RTV oraz polskie zasoby internetu wraz z social media — ponad 200 tysiecy domen objetych
monitoringiem w systemie 24/7 dzieki autorskim rozwigzaniom technologicznym.

Od 2010 roku IMM monitoruje media spotecznosciowe i prowadzi badania Kompas Social Media oraz oferuje
mozliwosé zaméwienia monitoringu mediéw z krajéow Europy Srodkowo-Wschodniej (CEE).

IMM nalezy do prestizowej miedzynarodowej organizacji FIBEP - Federation Internationale des Bureaux d'Extraits
de Presse oraz do Zwigzku Pracodawcéw Branzy Internetowej IAB Polska, dla ktérego jednym z gtéwnych zadan
jest edukacja rynku w zakresie metod wykorzystania badan Internetu.

Instytut Monitorowania Mediéw jest czionkiem FIBEP — elitarnej organizacji zrzeszajacej ponad 80 firm monitorujgcych media z kilkudziesieciu
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