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Zatozenia dotyczgce Analizy Cen Imprez Turystycznych

@ Data Anallzy 12.07.2013

data planowanego wyjazdu turystycznego HIGH SEASON: 19.08.2013 - 25.08.2013
* data planowanego wyjazdu turystycznego LAST MINUTE: 22.07.2013 - 04.08.2013
* impreza 7-dniowa,
* wylot z Warszawy,
* cenal osoby dorostej w pokoju 2-osobowym

@ Przeanalizowano:
« dla HIGH SEASON: 5 573 cen pokoi hotelowych z 2 656 hoteli
* dla LAST MINUTE: 5 319 cen pokoi hotelowych z 2 507 hoteli
* 62rodzne destynacje
* 32 touroperatoréow

CJ Srednla cena

srednia cena to Srednia z cen osoby dorostej w pokoju 2-osobowym w danej destynacji po odjeciu
1/3 cen najdrozszych i najmniej popularnych wsrod polskich klientow hoteli z danej kategorii

* do zestawien cen srednich wzieto pod uwage touroperatorow majacych w ofercie co najmniej 3
hotele z danej kategorii i z danej destynac;ji

* nadestynacjach tureckich, gdzie czes¢ touroperatoréow ma w ofercie bardzo duzo hoteli, w
zdecydowanej wiekszosci nie kupowanych przez polskich klientow, srednig cene wyliczano w
oparciu o najtansze 40 hoteli najczesciej wybieranych przez klientow
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Zatozenia dotyczgce Analizy Cen Imprez Turystycznych

(@) Wersja Analizy
* Propozycja wyjsciowa, ktora jest stale uzupetniana i modyfikowana, w tym rowniez w
oparciu o uwagi i sugestie zgtaszane przez jej odbiorcow.

@ Odbiorcy

* Agenci turystyczni, partnerzy portalu www.wczasopedia.pl,

@ Gtéwne cele analizy

* Dostarczenie odbiorcom analizy dostatecznie szerokiej i aktualnej wiedzy o
ksztattowaniu sie poziomow i trendow cenowych najwazniejszych produktow w
branzy turystyki wyjazdowej.

@ Przewidywane nastepne kroki
* zebranie uwag i sugestii uzytkownikow odnosnie zawartosci i formy analizy
* rozszerzanie palety analizowanych produktow (nowe daty wyjazdu i destynacje)
* analizy ksztattowania sie cen produktow w czasie
* wprowadzenie porownan miedzy-destynacyjnych.
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RYNEK: HIGH SEASON All Inclusive
Najwieksze zmiany srednich cen imprez turystycznych w okresie 05.07.2013 — 12.07.2013

Najwieksze wzrosty/spadki sredniej ceny vs poprzedni tydzien

W okresie 05.07.2013 - B —

12.07.2013 srednia cena PR —
imprezy turystycznej '
prezy turystycznej PR —
wzrosta o 2 zlote -
-53 zt Gre_

W okresie poprzedniego _

tygodnia srednia cena
imprezy turyStycanj Neckermann
wzrosta o 7 ztotych

101 zt

67 zt

Lemur travel

Sun & Fun 53zt

—
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RYNEK: HIGH SEASON All Inclusive
Najwieksze zmiany srednich cen imprez turystycznych w okresie 05.07.2013 - 12.07.2013c

Najwieksze wzrosty/spadki sredniej ceny vs poprzedni tydzien

48 7t

Tunezja

W okresie 05.07.2013 — - pE———
12.07.2013 srednia cena e —
imprezy turystycznej |

prezy turystycznej [ —
wzrosta o 2 zfote _
W okresie poprzedniego |
tygodnia srednia cena arecio: eta | - -
imprezy turystycznej rurcia:riviera | - -
wzrosta o 7 ztotych '

y sutgaria [ 527
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RYNEK: HIGH SEASON All Inclusive

Ceny srednie hoteli 4 — 4,5 gwiazdkowych: 7 dni + All Inclusive + z Warszawy

Zestawienie najwiekszych spadkow/wzrostow srednich cen hoteli 4*
na 19.08-25.08.2013 w ostatnim tygodniu na najwazniejszych kierunkach

kierunekc Srednia cena Najwiekszy spadek cen Najwiekszy wzrost cen
(zmiana ceny)

Egipt: Synaj 2433zt (-2 z) | Comfort Club - 196 zt | Oasis + 147zt
Egipt: Wybrzeze 24633 zi (-37 zt) | Viva Club -337 zt | Oasis +128 zt
Butgaria 2526 z (+47 zt) | Exim tours +47 zt | TUI +212 zt
Tunezja 2729 74 (+43 zt) | TUI -77 zt | Qasis +279 zt
Turcja: Riwiera 2852 zt (+30 zf) | Grecos -139zt | Itaka +223 zt
Grecja: Kreta 3257 zt | (+124 zf) | TUI -33 zt | 7islands +216 zt
Hiszpania: Wyspy 3971 zt (-74 zt) | Neckermann - 296 zt | Ecco Holiday +63 zt
Kanaryjskie

RYNEK 4* 2977 zt (-12 1)

@RAVEL



Grecja: Kreta - All Inclusive
Zmiany srednich cen High Season w okresie ostatniego roku (vs 12.07.2012)

HOTELE 3-3,5 gwiazdki oraz 4 — 4,5 gwiazdki:

Srednia cena w zf za 1 os. w pokoju 2 os.

Exim Tours

7islands

Wezyr Holidays

Neckermann

Itaka

Grecos Holidays

1

2234zt

29151z

3098 zt

3105 zt

2413z

3106 zt

2504 zt

3127zt

2521z

32251zt

2653zt

4054 zt

HOTELE 3-3,5 gwiazdki

Exim Tours

Zislands

Wezyr Holidays

Neckermann

Itaka

Grecos Holidays

Wzrost/spadek sredniej ceny vs poprzedni rok

-70 zt

-225 zt

-80 zt

HOTELE 4-4,5 gwiazdki

Exim Tours

Zislands

239 zt Wezyr Holidays
Neckermann

Itaka

340zt  GrecosHolidays

-14 z¢

i 250 zt
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RYNEK: LAST MINUTE All Inclusive

Roznice cen srednich Last Minute wobec cen na okres wylotu 19.08-25.08.2013

kategoria hotelu Srednia réznica ceny Kierunek / najmniejsza réznica Kierunek / najwieksza réznica

3 - 3,5 gwiazdki -15zt (- 0,6%) | Hiszpania: +184 zt | Egipt: Wybrzeze -247 zt
Balaery (+5,6%) (- 10,9%)

4 - 4,5 gwiazdki + 34 7t (+1,1%) | Hiszpania: + 245 zt | Portugalia -216 zt
Wybrzeze (+6,4%) (-5,4%)

5 gwiazdki + 64 7t (+1,8%) | Grecja +454 zt | Portugalia -600 zt
Dodekanez (+11,7%) (-12,5%)

RAZEM + 25 zt (+0,9%)

Najwieksze przeceny Last Minute Najmniejsze przeceny Last Minute

wykazywaty nastepujgce biura: wykazywaty nastepujace biura:

Itaka (6) i TUI (4) Rainbow (4) i Neckermann (2)




ZAMOW PEENA ANALIZE CEN IMPREZ TURYSTYCZNYCH na www.wczasopedia.pl
Wersja HIGH SEASON (ceny srednie i minimalne) i Wersja LAST MINUTE (ceny srednie i minimalne)

Chcesz wiedziec¢ wiecej...

Szczegoty dotyczgce cen poszczegdlnych touroperatorow,
destynacji i hoteli znajdziesz w Petnej Wersji Analizy:

@Bk @Bk
Petna Analiza Cen Analiza Cen Analiza Cen
Imprez Tur @Bk Imprez Tur [CEAE
Im prez Tu rystycznych P High S: Analiza Cen P Last N:j Analiza Cen
we rsja H Ig h Season aesc1:cen  IMprez Turystycznych agic1:cen  IMprez Turystycznych
; sporzqdz High Season sporzqdn Last Minute 3 9 9 0 *
lub Last Minute bR czqéé 2: Ceny minimalne L U B & czeéé 2: Ceny mini 5y Z
Petna Analiza Cen p— p
Analiza Cen Analiza Cen
Impr_ez T_u rystycznych Imprez Tury oS Imprez Tury T
wersja ngh Season High S¢ Analiza Cen Last M Analiza Cen
; cesc1:cen  IMprez Turystycznych cesc1:cen  IMprez Turystycznych 9 9 I!
IUb LaSt MInUte . . 4 X ¢ sporzqdz High Season L U B 4 X ¢ sporzqda Last Minute Z
- abonament m Ies'eczny j:‘ﬁ ' czgs$¢ 2: Ceny minimalne f’fw* i czgs$¢ 2: Ceny minimalne
Petna Analiza Cen ] prevesy ' —
Analiza Cen Analiza Cen
Im prez Tu rystycznych Imprez Tury | @Bk Imprez Tury | JBAT
H ; : Analiza Cen Analiza Cen
wersja High Season High Se Last M
. 1. Imprez Turystycznych 1. Imprez Turystycznych 9 9 O *
czgsc 1: Cen czgsc 1: Cen
IUb LaSt MInUte 52 X ¢ sporzqdz High Season L U B 52 X ¢ sporzqdz Last Minute Z
_ abonam ent roczny & czgéé 2: Ceny minimalne & czg$¢ 2: Ceny minimalne
Warszawe sporzqdzona dia: Warszowa, 06 sporzqdzonadla:

Warszawo, 06 majo 2013
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Analiza Cen Imprez Turystycznych

Zastrzezenia Prawne

Analiza i raport zostaty przygotowane przez spotke TravelDATA wytgcznie w celach informacyjno-edukacyjnych i nie stanowig analizy
inwestycyjnej, analizy finansowej, ani rekomendacji w rozumieniu przepiséw Rozporzadzenia Ministra Finanséw z 19 pazdziernika
2005 roku (Dz.U. 2005 Nr 206 poz. 1715) oraz Ustawy z 29 lipca 2005 roku (Dz.U. Nr 183 poz. 1538 z pézn. zm.).

Spétka TravelDATA dziata z nalezytg starannoscia i rzetelnoscia, nie ponosi jednak odpowiedzialnosci za dziatania lub zaniechania
odbiorcy, a w szczegdlnosci odpowiedzialnosci za decyzje inwestycyjne lub konsumenckie (np. zakup imprez turystycznych, zawarcie
kontraktow z biurem podrozy), podjete na podstawie tresci zawartych w tym materiale i raporcie oraz za szkode poniesiong w
wyniku tych decyzji.

W szczegdlnosci spotka TravelDATA nie wskazuje i nie rekomenduje konkretnego biura podrézy (touroperatora) w celu wybrania
imprezy turystycznej, skorzystania z jego ustug lub jakichkolwiek innych dziatan.

Dane zawarte w analizie i raporcie pochodzg z systemoéw rezerwacyjnych MerlinX, TOM Travel Office Management oraz BlueVendo..

Historyczne dane dotyczace cen i przetworzone informacje oparte na tych danych nie sg gwarancjg i/lub dostateczng wskazéwka dla
ich pozioméw w przysztosci.

Spétka TravelDATA doktada wszelkiej starannosci by tresci, w tym dane liczbowe byty poprawne, bez btedéw. Pewna cze$é informacji
jest jednak przetwarzana, publikowana i ukazywana automatycznie przez oprogramowanie. W zwigzku z tym, w razie wystgpienia
btedu moze uptyngé pewien okres zanim wada zostanie ujawniona i poprawiona lub kilent zostanie o niej poinformowany.

W ramach inwestowania jak i w wyborze konkretnego biura podrézy lub w jakkichkolwiek dziataniach powigzanych z biurami
podrdzy, wysoce wskazane jest korzystanie z wielu zrédet i konfrontacja przed podjeciem ostatecznej decyzji.

Zamieszczone w materiatach i w raportach informacje nie miaty, nie majg i nie bedg miaty na celu naruszenia w jakimkolwiek stopniu
dobrego imienia biur podrézy wymienionych i opisanych w tej publikacji.

Zawartos$é raportu jest edukacyjno-informacyjna, a spétka TravelDATA nie wskazuje i nie ustala jednoznacznie stopnia wyptacalnosci
i wiarygodnosci poszczegdlnych przedsiebiorstw.
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